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Resumen

El objetivo del proyecto es desarrollar una marca que parte de unas problematicas
identificadas, las cuales son la falta de innovacion en las siluetas y los textiles que utilizan las
marcas de streetwear en la ciudad de Cali y la falta de conciencia frente a la contaminacién
generada por las empresas del sector moda a nivel nacional. Este proyecto estd basado en la
investigacion del mercado calefio, mediante el seguimiento de una metodologia que incluye la
recoleccion de datos, investigacion del mercado y los competidores, investigacion de tendencias

y la validacion de la propuesta de la marca.

La investigacion implementada se llevo a cabo con el fin de segmentar el mercado y
conocer su comportamiento frente a un marca que propone un estilo streetwear. Esta
investigacion permitio dar paso al proceso de creacidén y comunicacién de la marca desde
aspectos como la personalidad, valores, imagen y esencia de la misma. Todo estos rasgos de la
marca se evidenciaron en la creacion de una coleccion capsula relacionada a la tendencia
Euforico primavera/verano 2022, la cual se construyé a partir de la exploracion de siluetas,

formas, texturas, textiles, colores y procesos de acabados.

Con los resultados se pretendia descubrir si existe una viabilidad en el mercado para una
marca streetwear en la que predomina el denim y se implementa textil pre-consumo, ademas
validar si existe un interés por parte de lo calefios para una marca que responde a las

problematicas mencionadas y a este estilo.

Palabras clave: Investigacion, problematica, marca, estilo streetwear, denim.
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Abstract

The objective of the project is to develop a brand that starts from some identified
problems, which are the lack of innovation in the silhouettes and textiles used by streetwear
brands in the city of Cali and the lack of awareness of the pollution generated by companies in
the fashion sector nationwide. This project is based on the research of the Cali market, by
following a methodology that includes data collection, market and competitor research, trend

research and validation of the brand's proposal.

The research implemented was carried out in order to segment the market and find out its
behavior in front of a brand that proposes a streetwear style. This research allowed to give way to
the process of creation and communication of the brand from aspects such as personality, values,
image and essence of the brand. All these features of the brand were evidenced in the creation of
a capsule collection related to the Euphoric spring / summer 2022 trend, which was built from the

exploration of silhouettes, shapes, textures, textiles, colors and finishing processes.

With the results, it was intended to discover if there is a viability in the market for a
streetwear brand in which denim predominates and pre-consumer textiles are implemented, as
well as to validate if there is an interest on the part of the people of Cali for a brand that responds

to the problems already mentioned this style.

Keywords: Research, problem, brand, streetwear style, denim.
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Introduccion

En el siguiente proyecto se presentara la descripcion y desarrollo de la marca Homie

como nueva alternativa dentro del universo Streetwear en el mercado calefo.

En el desarrollo de la marca, se introduciran distintos métodos de recoleccién de datos
que permitiran encontrar resultados y conclusiones de forma precisa con el fin de descubrir si
existe una verdadera escasez de vestuario streetwear en Cali, que emplea el denim como su sello

diferenciador y si es una alternativa llamativa para los calefios.

La marca Homie entiende como propuesta de valor entregarle al cliente un estilo de vida
liberal, audaz, arriesgada y juvenil mediante sus prendas de vestir, su presuncion se basa en

inspirar, entregar calidad y nuevas alternativas de disefio.

Los distintos objetivos que se presentaran posteriormente tienen como finalidad crear y
desarrollar una marca de vestuario enfocada en el estilo Streetwear mediante disefios innovadores
y diferentes procesos de creacion en la ciudad de Cali. Es necesario entender al presente trabajo
como un proyecto a largo plazo teniendo en cuenta que trasciende de un proyecto académico y se

planea llevar a un nivel comercial.
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1. Planteamiento del problema

El estilo streetwear aparece entre los afios 80’s y 90°s en la cultura norteamericana con
influencias desde el hip hop y el skate como un movimiento alejado de la industria de la moda,
un estilo sin reglas que prioriza la comodidad de las personas en la calle. Debido a la
masificacion de esta tendencia, las grandes marcas la acogieron para satisfacer las necesidades de
los consumidores convirtiendo el “Streetwear” en un estilo propio en la industria de la moda a

nivel mundial. (Guativonza, 2020).

Desde la ultima década, disefiadores como Virgil Abloh y Demna Gvasalia
revolucionaron este estilo de manera global, llevandolo al mercado del lujo y aspiracional para
los nuevos consumidores, este estilo se caracteriza por la espontaneidad, la extroversion e
insurgencia. Esta tendencia es rica en contenido visual y dificilmente puede pasar desapercibida,
la cual es divulgada por medios electronicos, plataformas digitales y encuentros sociales.

(Heraldo, 2021)

La problematica aqui planteada se relaciona a la comercializacion y la innovacién
limitada que tienen las marcas de streetwear ya posicionadas en Colombia, pues aungue este
estilo ha tenido un auge en los ultimos afios, se puede observar que no han evolucionado en
disefios, siluetas y textiles pues no corresponden a las exigencias y necesidades de las nuevas
generaciones Y y Z, que estan interesadas en encontrar productos con mayor innovacion en los
disefios, procesos de produccion conscientes y sostenibles que aporten a las problematicas

socioambientales y que se encuentren ligados a sus gustos y preferencias. (Fernandez, 2019)
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En la Gltima década del siglo XXI se han evidenciado altos porcentajes de contaminacion
por parte del sector de la moda, ya que estos se han visto duplicados debido a las frecuentes
producciones, conocidas como el fast fashion, modelo de produccion el cual confecciona a bajos
costos e implementa rapidos tiempos de entrega generando alto consumo de agua, energia y

grandes volumenes de residuos textiles. (Montero, 2021).

En los desechos textiles se encuentran por un lado los residuos pre-consumo o residuos de
produccion los cuales se obtienen durante la fabricacion de textiles y prendas, incluyendo hilados,
fibras y tejidos. Segun estudios, el 10% de las telas denim implementadas en produccion de
pantalones y jeans terminan siendo desechadas, méas del 20% en prendas tales como chaquetas,

blusas y ropa interior. (Xicota, 2020).

Por otro lado, en los residuos textiles post-consumo o residuos de post produccion se
encuentran prendas desechadas por el consumidor formando parte del 60%, en Colombia tan
solo el 5% de estos desechos son reciclados o reutilizados y el 95% restante suele terminar en
plantas de incineracion o en rellenos sanitarios; estas cifras dan a conocer el mal manejo que se le
da a los residuos textiles y el alto impacto negativo ambiental que se esta generando actualmente

en el pais. (Pérez, 2018).

Teniendo en cuenta las problematicas anteriormente mencionadas, es pertinente que las
industrias textiles en Colombia lleven a cabo un modelo de produccién sostenible e implementen
el reciclado de desechos textiles proponiendo alternativas de disefios innovadoras que ofrezcan

un valor agregado y se adapten a las necesidades de las nuevas generaciones ya que segun SUI,
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en el afio 2018 se reportd un aprovechamiento de residuos de 767.137 toneladas a nivel nacional

del cual tan solo el 0,4% eran residuos textiles aprovechados. (SUI, 2018).
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2. Justificacion

Dentro de la investigacion se pretende aclarar la importancia de implementar
diversificacion, innovacion y creatividad en los productos de las marcas de moda Colombiana
para satisfacer las necesidades de las nuevas generaciones. Recientemente, las redes sociales han
marcado un salto muy positivo para la industria de la moda, especialmente en los ultimos afios, y
esto ha sido gracias a la fama que han tomado los microinfluencers mas jovenes quienes forman
parte de las generaciones millennials y centennials, generalmente conocidas como generaciones
mas activas globalmente, diversas, carismaticas, optimistas, socialmente conscientes y educadas.

(Sinha, JI', Fung, 2021).

Esta atencion originada por los micro influencers ha creado un auge en la moda y ropa de
calle (streetwear), logrando captar la atencion de grandes marcas las cuales han llegado a recurrir
a estos en busca de un medio publicitario mas interactivo, cargado de un alto estimulo visual y
persuasivo, abordado como una nueva herramienta para llegar al publico mas joven,
caracterizado por ser potenciales consumidores de moda y de redes sociales. (Sinha, JI , Fung,

2021).

De acuerdo al articulo publicado por la revista de gestion empresarial PwC, este interés ha
abierto la posibilidad de retomar la tendencia de la ropa urbana entre las personas de 18 a 25
afios. Aproximadamente el 70% de los consumidores totales reciben unos ingresos anuales de
7.500.000 pesos colombianos o hasta menos, sin embargo, la motivacion de compra es alta en
este mercado debido a que el 56% de los consumidores manifesto gastar una media entre 20.000

a 60.000 pesos y los canales de distribucion que frecuentan son las tiendas fisicas con 53% y las


https://recursosdigitales.usb.edu.co:2100/authid/detail.uri?origin=resultslist&authorId=57205417805&zone=
https://recursosdigitales.usb.edu.co:2100/authid/detail.uri?origin=resultslist&authorId=57223041947&zone=
https://recursosdigitales.usb.edu.co:2100/authid/detail.uri?origin=resultslist&authorId=57205417805&zone=
https://recursosdigitales.usb.edu.co:2100/authid/detail.uri?origin=resultslist&authorId=57223041947&zone=
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tiendas online con 42% cifra que sigue en crecimiento. Mientras tanto, el 84% son personas
altamente influenciables por medio de las redes sociales a través de los influencers o personas
medidticas que los inspiran y los motivan. Ademas el 70% indic6 que preferian unas marcas
sostenibles es decir socialmente responsables y comprometidas con el medio ambiente.

(Fernandez, 2019)

Las expectativas de crecimiento del streetwear a nivel mundial son bastante solidas, a
pesar de algunas problematicas que se ciernen sobre el sector retail y de los temores a un
ralentizamiento de la economia mundial debido a la pandemia. Sin embargo, el 76% de los
profesionales de la industria encuestados esperan que el mercado de la moda urbana siga

creciendo significativamente en los préximos cinco afios. (Fernandez, 2019)

Segun Euromonitor esto se puede evidenciar a nivel nacional, pues las marcas
colombianas después de la pandemia de COVID-19 se empezaron a preocupar por ofrecer
productos de vestuario mas novedosos y sostenibles, por otro lado también se observé un
crecimiento del streetwear y se espera que se registre un desempefio mas sélido durante el
periodo de prondstico es decir, en los afios 2021 y 2022. Aunque esta tendencia ya se ha ido
desarrollando en Colombia, los datos sobre el crecimiento del streetwear en la ciudad Cali ain
son incipientes, lo que indica que existe una oportunidad para estudiar este mercado y ofrecer

nuevos productos a nivel local. (Euromonitor, 2020)

Por tal motivo se propone el desarrollo de la marca streetwear HOMIE, que nace como
respuesta a las problematicas socioambientales anteriormente mencionadas, la cual implementara

material reciclado y técnicas manuales que permiten hacer un aporte sostenible, teniendo en
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cuenta la problematica y las preferencias e ideales del consumidor, por otro lado ofrecera
innovacion respecto a las siluetas, textiles y acabados que se encuentran en el mercado actual

colombiano que no han evolucionado a la par de los requerimientos del consumidor.
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3. Objetivos

3.1 Objetivo general

Desarrollar una marca de vestuario estilo streetwear diferenciada por la implementacion

de procesos creativos y disefios innovadores en la ciudad de Cali.

3.2 Objetivos especificos

e Realizar una investigacion de mercado para conocer las variables que lo integran como la
competencia, necesidades, gustos y preferencias del consumidor por medio de una
investigacion exploratoria y descriptiva con un enfoque mixto, es decir cualitativo y
cuantitativo.

e Desarrollar la creacion y el brand book de la marca.

e Disefiar una coleccion capsula implementando las tendencias de disefio del primer
semestre del afio 2022 y los requerimientos del target evidenciando el concepto e
identidad de la marca.

e Validar con el mercado las propuestas de vestuario producidas y con una proyeccion de

costos para observar la viabilidad comercial.
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4. Problema de investigacion

¢Como desarrollar una marca de vestuario con estilo streetwear en la ciudad de Cali?
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5. Marco teorico

5.1 Antecedentes de investigacion

Plan de empresa del sector de confecciones y textil para la marca “Frecuence” dedicada a la

confeccion y comercializacion de prendas de estilo “Streetwear” en la ciudad de Cali,

Trabajo de grado, Universidad Autonoma de Occidente, Jose Felipe Restrepo Guzman,

Maria del Mar Borrero Gutierrez, 2019

Por medio del desarrollo de este informe, se puede observar el estudio realizado para la
creacion Frecuence, marca que responde al estilo streetwear en Cali, logrando identificar su
segmento de mercado caracterizado por encontrarse en un rango de edad entre 13 y 30 afios
ubicado en diferentes ciudades de Colombia, principalmente en la ciudad de Cali. Este segmento
se caracteriza por llevar un estilo de vida divertido, urbano, moderno, con una frecuencia de
compra media-alta. Para identificar este tipo de consumidor se implement6 el analisis de focus
group por medio del cual se clasifico entre adolescentes, jovenes y adultos obteniendo un 73% de
personas que son cercanas al concepto streetwear y un 82% de estas personas han implementado

en su vestuario alguna prenda referente al estilo.

Por otro lado, se realiz6 un analisis de mercado en la cual se determinaron tres altos
competidores que implementan el estilo streetwear, estos fueron Mattelsa, Clbica y Dynamo las
cuales usan como canales de ventas y de comunicacion las redes sociales, puntos fisicos y pagina

web.
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Teniendo esto en cuenta, se puede decir que los métodos de investigacion implementados
y datos adquiridos tanto del consumidor como de la competencia son aptos para implementarse

como parte de la investigacion de mercado para el desarrollo de la marca HOMIE.

Propuesta de plan de negocio de una nueva marca de ropa en la categoria streetwear,
Trabajo de investigacion, Universidad Peruana de Ciencias Aplicada, Albin Casanova, Ana
Paula Castafieda Castagnino, Alexis Raul Robles Rojas, Jessica Milagros Zegarra Saenz,

José Daniel, 2018

De acuerdo a esta investigacion la globalizacién y la tecnologia son los agentes mas
importantes para difundir el concepto de streetwear ya que llega facilmente a muchas culturas en
distintas partes del mundo. Lo que conlleva a una modernizacion del streetwear y que surjan
nuevas tendencias del concepto, con diferentes rangos de precio, adecuado para cada nivel
socioecondmico, de esta manera los consumidores no se fijan solamente en las grandes casa de

moda y le dan oportunidad a las marcas pequefias para que tomen fuerza de manera local.

Segun la investigacion de mercado realizada, se obtuvo que la idea de negocio de una
marca de streetwear se puede dirigir a un pablico objetivo entre hombres y mujeres de 18 a 35
afios, del nivel socioecondmico alto, millenials, con afinidad a las causas sociales, ya que el

publico busca un producto original que contribuya a la sociedad.

De acuerdo a lo anteriormente analizado, se puede concluir que el streetwear es una
tendencia que lleva afios en el mercado, que aln esta vigente y en crecimiento, gracias a las

generaciones actuales que estan hiperconectadas en las redes y las utilizan como medio para
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contagiar esta moda junto a su estilo de vida y lograr que prevalezca y se transforme en el

tiempo.

La sostenibilidad ecoldgica en el desarrollo de productos textiles, Revista semestral -

Universidad San Francisco Gavidia, José A. Gonzalez, 2013

El articulo afirmaba que los consumidores, las organizaciones civiles y gubernamentales
estan cada vez mas interesados en el desarrollo de productos textiles ecolégicamente sostenibles.
Esta es una oportunidad para que las empresas de la industria textil desarrollen practicas
sostenibles en sus procesos productivos y transformen su vision hacia un paradigma mas
amigable desde lo socioambiental, lo que hace posible implementar programas de reciclaje de
residuos textiles para promover la sostenibilidad ambiental, lo cual proporciona soluciones a
muchos problemas econémicos y medioambientales, como el alto costo de la eliminacién de
residuos y la reduccidn de los recursos naturales. Por lo tanto, se evidencia que el mercado de
productos textiles eco-sostenibles esta en pleno desarrollo y la conciencia ecoldgica de los

consumidores esta aumentando con los dafios causados por el cambio climético.
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5.2 Antecedentes de disefio

Fokus Green: Esta es una marca que propone mejorar los habitos de
compra creando un modelo de produccién consciente desde el sector de la
moda en la ciudad de Medellin. En la semana de la moda en Colombiamoda

2018, se present6 con su coleccion Better Habits con 22 prendas

relacionadas al estilo streetwear mediante la cual dieron a conocer su

_—

Figura 1 implementacion de sostenibilidad y produccion local en un 100%. Las

texturas variaron entre lino, denim y textil reciclado libres de quimicos. (Inexmoda, 2018)

Virgil Abloh: Es un reconocido disefiador de la marca Off — White y
actualmente es el director creativo del vestuario masculino de Luis Vuitton.

En los Gltimos afios ha sido pionero para la revolucion del estilo streetwear,

18
Figura 2
conectandose directamente con ellos. (Heraldo, 2021)

Pasarela de streetwear en Inexmoda 2018: En este gran evento de moda
colombiana, muchas marcas nacionales presentaron en sus desfiles prendas
de estilo streetwear, con certificacidn internacional que apoya su origen

sostenible y su elaboracion por manos 100% locales. También se evidencia

que la llegada de este concepto a Colombia tiene una gran ventaja

Figura 3 competitiva, puesto que ofrece a los consumidores un producto novedoso y

sostenible. (Inexmoda, 2018)
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5.3 Estado del arte
Marcas referentes

A continuacion se pueden observar las marcas seleccionadas como referentes de disefio

gue se encuentran con un buen posicionamiento en el mercado del streetwear, se caracterizan por
ofrecer ropa urbana llena de colores, disefios llamativos y muy acertados en tendencias dirigidas a
los consumidores que se interesan en reflejar su personalidad y su identidad.
TRUE: True es una marca de Medellin reconocida como icono de
liberacion, muy enérgica, joven y de ciudad. Estilo streetwear, sin
género, la marca disefia para los que lo dicen todo con su estilo, se
conectan con lo mas fresco y versatil cuidando cada detalle en las

prendas. (True, 2021)

Figura 4 Miguemo: Hace una propuesta de prendas de streetwear y
complementos, de disefio inspirado en el pop to wear, interesados en
romper las reglas de la moda tradicional colombiana y definir su propia
identidad. Esta marca se caracteriza por realizar el estilismo de artistas y
. famosos a la medida. (Colmenero, 2019)

Desigual: Es una firma espafiola de la industria de la moda que se
caracteriza por ser provocadora y singular. Reconocida por tener un
estilo caracteristico basado en tejidos étnicos y composicién en

patchwork. Ademas crea colecciones con un modo de vestir urbano,

versatil y combinable. (Desigual, 2021)

Figura 6
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Figura 9

Off-White: El disefiador Virgil Abloh, describe la marca como un
proyecto artistico que se expresa a través de prendas. Esta marca de moda
urbana de lujo surgi6 buscando plasmar las necesidades reales de la gente

y con la intencion de introducir la cultura urbana en Paris. (Vogue, 2019)

Diesel: Tienda multinacional creada por Renzo Rosso, el cual se enfocd en
producir prendas de alta calidad para los jovenes.

Es una marca urbana posicionada en el mercado y reconocida por sus
disefios de Streetwear, donde su textil predominante es el denim ademas
propone disefios exclusivos y controversiales dirigiéndose a un publico
mas arriesgado. (Molina, 2021)

Vetements: Marca de ropa que juega con las formas y las proporciones
que hacen Unica a su identidad de marca, el lujo, las temporadas y el buen
gusto son algunos de los atributos que recalca la empresa. Demna Gvasalia
es el fundador principal, que gener6 el auge de la moda urbana en los

Gltimos afios. (Vogue, 2020)


https://www.vogue.es/tags/virgil-abloh
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6. Metodologia
6.1 Etapa 1

Segmentacion de mercado
Subetapa 1: Datos primarios: encuesta, entrevista a expertos, Investigaciéon Observacional.

En esta investigacion se pretende crear una marca con estilo streetwear en la ciudad de
Cali, por el cual se implementara un estudio exploratorio con el propdésito de conocer los
atributos que influyen en los consumidores de ropa de la ciudad de Cali, cuando se trata de un

estilo streetwear, urbanwear, oversize entre otras tendencias juveniles.

Se realiza una investigacion exploratoria, la cual dard un primer acercamiento al mercado
escogido, permitiendo recolectar informacion preliminar y una vision general del Streetwear, lo
cual posibilita crear hipdtesis y posibles escenarios a la hora de pensar en un producto para este

tipo de mercado.

Enfoque de la investigacion.

Se pretende realizar una investigacion mixta, es decir, que se utilizara un método de

investigacion cualitativo y cuantitativo para reducir el margen de error.

Tamario de la muestra

Poblacién total: 2.228.000
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Se usa esta cantidad tomando en cuenta el censo realizado por el DANE en 2018. Dentro
de esta poblacion se encuentra el numero de habitantes calefios pertenecientes al estrato 4, 5y 6

los cuales representan 125.519 personas.

Nivel confianza: 93%

Margen de error: 7%

Tamario de total de la muestra = 168

Tipo de muestreo

En este punto se implementara un tipo de muestreo probabilistico y la técnica que
usaremos sera el muestreo aleatorio simple (MAS) debido a que se escogera a las personas de
objeto de estudio de forma aleatoria. El fin es representar de manera significativa y precisa a la

poblacion total.

Técnicas de investigacion.

Se implementaran técnicas de investigacion tales como:

Observacion: Se quiere comprenderlas actitudes de los consumidores, desde el momento que
ingresan a una tienda, hasta el momento que salen, ya sean si compran un articulo o no en las

tiendas de referencia locales.
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Encuesta: Encuesta a los posibles clientes potenciales, para conocer las opiniones personales que
tiene respecto al concepto, que prendas prefieren, cual es la marca de ropa que compran, cual es

atributo y propuesta de valor que se fijan al momento de elegir una marca, etc.

Entrevistas: Se pretende entrevistar a personas cercanas a la industria textil que puedan aportar
desde sus conocimientos a la creacidn de la marca, personas con una gran experiencia y recorrido
en el ambito de creacidn, produccion, administracion, entre otras disciplinas que se requieren

para un buen lanzamiento y funcionamiento del proyecto.

Con estas tres técnicas se recolecta, filtra y se ordenara la informacion de la forma eficiente para

apoyar a la investigaciéon como también sustentar el proyecto.

Subetapa 2: Mapa de competidores, datos secundarios (comportamiento de consumidores

potenciales, datos estadisticos)

Mapa de competidores: Se realizara un mapa de competidores con el fin de localizar de forma
precisa la competencia que habita dentro la zona de influencia, conociendo la estructura y
posicionamiento, ademas se usara para comparar las atributos entre los principales competidores

y la marca en desarrollo.

Datos secundarios: En esta fase se llevara a cabo la investigacion de datos relevantes sobre el
comportamiento de los consumidores que haran parte del target de la marca, para ello se
indagaran sitios web. Ademas, se investigaran bases de datos que permitan conocer la cantidad

poblacional a través de cifras y estadisticas en la ciudad de Cali.
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6.2 Etapa 2

Brand Book

Durante esta etapa se llevaran a cabo el desarrollo de diferentes sub etapas que daran paso
a la creacion de una marca streetwear que responda al segmento de mercado identificado en la

etapa anterior, estas sub etapas son:

Subetapa 1: Origen de la marca

Es necesario conocer elementos y datos importantes que han marcado la historia de factores
relevantes a través del pasar de los afios y lograr asi definir la historia de la marca creando un

mayor interés frente a su origen y fundadores.

Subetapa 2: Mision, Visidn, Audiencia.

Como parte de la identidad de la marca es importante enfatizar en el objetivo de la marca,
destacar su identidad, definir su target y valor diferenciador, definir su camino o metas a futuro

permitiendo de esta forma una visualizacion a corto, mediano y largo plazo.

Subetapa 3: Construccion del ADN

En esta etapa se definen elementos que forman parte de la imagen visual de la marca tales
como personalidad, arquetipo, valores, nombre, logotipo, tipografias a implementar, paleta de

color e iméagenes de referencia del estilo de las fotografias del producto. Los elementos
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mencionados crearan una armonia visual de la marca potencializando su identidad, valor y

recordacion en los consumidores.

Subetapa 4: Modelo Dofa y modelo Canvas

El estudio interno y externo de la marca permiten mejorar su visualizacién en el mercado
para evitar enfrentarse a situaciones no previstas. Por medio de un Canvas se creara un
acercamiento al modelo de negocio de la marca para definir socios, actividades y recursos clave,
propuesta de valor, relacion con clientes, canales de comunicacion y venta, segmento de clientes

y flujo de ingresos.

6.3 Etapa 3

Coleccion Céapsula

Durante esta etapa se da a conocer una pequefia coleccion de prendas con el fin de
transmitir el ADN de la marca y para cumplir este objetivo es necesario seguir con una serie de

pasos.

Subetapa 1: Matriz de requerimientos

Por medio de la matriz de requerimientos se identificaran las necesidades ergondmicas,
estéticas y tecnologicas del target frente al vestuario con el fin de dar un mejor enfoque a las

propuestas finales sin pasar por alto estos elementos que responden al usuario.

Subetapa 2: Investigacién de tendencias
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Se emplean técnicas investigativas para el desarrollo del proyecto, se realiza un trabajo de
coolhunting, el cual se desarrolla en diferentes puntos estratégicos, para tener una aproximacion

de las nuevas tendencias.

También se utilizaran en paginas estratégicas, como lo son WGSN, Raddar, Vogue
runway, entre otras revistas informativas de modas, en las que se encuentra informaciéon

significativa y acertada, sustentada por expertos de la industria de la moda.

Subetapa 3: Conceptualizacién y mooodboard de la coleccion capsula

A través de la conceptualizacion se definiran aspectos que influyen en la coleccion y
elementos clave como las formas, siluetas y textiles que formaran parte de las propuestas a
presentar. Una vez definidos los requerimientos del usuario y los objetivos, es preciso dar paso a
la creacion de un tablero de imagenes de inspiracion y referentes de elementos que se consideren

relevantes para la coleccion.

Subetapa 4: Estampados, matriz de coleccion y propuestas de vestuario

Por altimo, se desarrollara una serie de estampados afines al concepto y la tendencia
escogida, estos se ubicaran en una matriz de coleccion fusionada con la paleta de color definida la
cual permitird visualizar mejor la armonia entre los looks, que serdn doce propuestas elaboradas a
partir de la bocetacion, donde se evidenciara la union de todos los componentes finales de los

disefios.
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Subetapa 5: Ficha técnica, especificaciones y produccion de prototipos de la coleccidon capsula

Para concluir el proceso creativo se seleccionaran dos propuestas finales que seran los
prototipos de la coleccion capsula, de las cuales se haran unas guias de especificaciones
relacionadas a los estampados, los procesos de acabados y la confeccion de las mismas.
Finalmente se realizara el proceso de produccién desde la compra de insumos textiles hasta la

confeccion de las prendas.

6.4 Etapa 4

Validacion
Una vez completadas las etapas anteriores se procede a realizar la validacion de la propuesta

de valor de la marca integrando una proyeccion de costos y la aceptacion del mercado.

Subetapa 1: Proyeccion de costos

Se realizard una proyeccién de costos en Excel para observar si hay una viabilidad
comercial, esta se apoyara en el célculo de los costos fijos, variables, la inversion inicial, el flujo

de efectivo, el estado de resultados y la utilidad bruta, todos estos estudiados a un afio.

Subetapa 2: Comunicacion de la coleccion

Para comunicar el concepto de las propuestas de la coleccion capsula, se creara material
visual tales como fotografias de productos, fotografias conceptuales y un video que conecte el

vestuario con el estilo de vida del mercado estudiado.
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Subetapa 3: Encuesta de validacion

Se encuestara a los consumidores utilizando el material visual previamente obtenido, para
conocer su nivel de aceptacion de las propuestas de HOMIE y esta sera publicada a través de la red

social Instagram.

7. Resultados
7.1 Etapa 1
Segmentacion de mercado

Para conocer el segmento de mercado hacia el cual va dirigido la marca HOMIE se realizd
una investigacion exploratoria generando un primer acercamiento a los posibles consumidores de
la marca, lo que permitio recolectar informacion preliminar y obtener una vision general del tema
permitiendo crear hipétesis y escenarios a la hora de pensar en un producto para este tipo de
mercado. Seguido de esto, se dio paso a una investigacion descriptiva, de manera que da a conocer
datos demogréficos, comportamiento, actitudes del mercado, sus intereses o preferencias y asi se

obtiene una descripcion general del potencial del mercado.

Datos primarios

Para la obtencion de estos datos, se realiz6 una encuesta por medio de Google Forms a 202

personas acorde al tamafio de muestra obtenido a partir de la poblacidn perteneciente a estratos 4,
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5y 6 de la ciudad de Cali, ¢l cual arrojé un total de 2°228.000 de personas y permitio adquirir

informacion sobre sus gustos y preferencias hacia una marca streetwear.

Subetapa 1: Encuestas, Entrevista a expertos, Investigacion observacional.

Encuesta al Consumidor

Cantidad de encuestas obtenidas: 202

Pregunta 1

En esta primera pregunta se buscaba conocer en qué rango de edad se encuentran las
personas a las cuales va dirigida la marca con el fin de generar un primer acercamiento al

target a partir de la segmentacién por edad.

Edad

202 respuestas

@ Wenos de 18 afos
® 18 a 24 afios

25 a 30 afios
@ Mayor a 30 afios
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Pregunta 2

Se buscaba identificar que género fue mas participe de la encuesta y determinar si su sexo

estd 0 no directamente relacionado con sus preferencias de vestuario.

Género

202 respuestas

@ Femenino
@ WMasculino
Prefiero no especificario

Pregunta 3

La implementacion de esta pregunta frente al estrato socioeconémico esta relacionada
directamente con la blsqueda de conocer en qué estratos se encuentran las personas que

presentan mayor inclinacién por aspectos y necesidades a los que respondera la marca.

¢ A qué estrato socioeconémico perteneces?

202 respuestas

o1
[

@4

®6

Pregunta 4

Es importante saber cual es la ocupacion de los encuestados ya que esto conforma gran parte
de su estilo de vida el cual se convierte en factor con gran relevancia para definir el perfil del

consumidor.
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;Cual es tu ocupacion?

202 respuestas

@ Estudia
@ Trabaja
@ Ambas
@ Emprendedor
@ Desempleado
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Pregunta 5

El planteamiento de esta pregunta busca conocer saber tan importantes son las tendencias
para los consumidores al momento de elegir el vestuario que van a comprar y usar, ya que
este resultado influye en la implementacion de tendencias para el desarrollo de futuras

colecciones de vestuario.

;Te sientes influenciado por las tendencias de moda al vestir?

202 respuestas

® s
@® No

Pregunta 6

Esta pregunta busca lograr identificar hacia qué tipo de estilos se inclinan los consumidores
ya que en su mayoria forman parte del vestuario de calle y termina por definir rasgos de su

personalidad que pueden variar desde tranquilos hasta extrovertidos.

;Con que estilo de vestuario te sientes identificad@? Puedes seleccionar varias.

202 respuestas

ESTILO CASUAL: Implementa
looks comodos, relajados y ele...
ESTILO BOHEMIO: Disefios
frescos y fluidos, colores y esta...
ESTILO STREETWEAR:
Destaca por la comodidad y luj...
ESTILO MINIMALISTA: Se utiliza
en looks monocromaticos, patr...
ESTILO PREPPY: Utiliza siluetas
estructuradas, estampados ac...
ESTILO CVERSIZE: Se conoce
por patrones extra grandes ad...

161 (79,7 %)
47 (23,3 %)

50 (24,6 %)
47 (23,3 %)

34 (16,8 %)

50 (24,8 %)

0 50 100 150 200
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Pregunta 7

Teniendo en cuenta que se busca crear una marca con nueva emergencia en el mercado, se
convierte en factor de alta relevancia diferenciar cuales se convierten en las prendas de vestir

fundamentales y de su preferencia en el desarrollo de sus actividades diarias.

202 respuestas

Jeans

Camisetas
Chaguetas
Vestidos

Shaorts / Bermudas
Faldas

Sudaderas
Hoodies

Crop-top

La mejor, ninganal
Pantalon de dril
Tenis

Blusas

Crop tops

1(0,5 %)
1(0,5 %)
1(0,5 %)
1(0,5 %)
1(0,5 %)
1(0,5 %)

44 (21,8 %)
43 (21,3 %)

28 (13,9 %)

46 (22,8 %

50

72 (35,8 %)
)

100

102 (50,5 %)

i Cuales son las prendas de vestir que mas utilizas? Puedes seleccionar varias.

150

179 (88,6 %)
177 (87,6 %)

200
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Pregunta 8

En la siguiente pregunta se usaron marcas nacionales con un estilo en su vestuario
relacionado al streetwear con el fin de identificar cuales preferia el consumidor y lograr
establecer el marco de competidores.

Aerowpmy i
MATTELSA I 52
TENNIS I 68
ELA I 7
SEVEN SEVEN I G0
STUDIO F I 55
QUEST I 43
TRUE s 11
OTRCS N =
ARTUROCALLE IHE 4
STOF Il 3
ARCQUITEK m 2
Kam CaM o ]
YO o |
XPLOD
Lo P8 1S
REAL HLIMN AN
COLOR BLUE
LIMIP LUIMNTO 1

KATHE ZAPATA |

L S

MNANWISSD ]
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Pregunta 9

Por medio de esta pregunta, similar a la anteriormente mencionada, se buscaba establecer
marcas de preferencia del consumidor, pero en este caso se propusieron marcas streetwear
internacionales.

BERSHKA I B85
AR I ———— 55
HENM e 23
AMERICAN EAGLE I 56
STRADIVARIOUS I 43
DIESEL I 1.0
MAF-NAF I 28
OTROS I 10
ADIDAS N S
MIKE 1l 5
FULL AND BEAR m
LEVI'S |
GEF m
BEARCLIFF m
TOMMY HILFIGER
CHEWIGNOMN 1l
CALVIM ELEIN 0
1
1

L I L R S

VICTORIA'S SECRET
QLD MAWY
NEW YORKER I
SYBILLA 0
AMERICANT 1
AMERICANING
REEBOK 1

| T e e T T R R R ]
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Pregunta 10

Por medio de esta, se buscaba conocer la frecuencia de compra de los consumidores lo cual
es importante tener en cuenta durante la creacion de colecciones, sus tiempos de lanzamiento

y cantidad producida por talla y referencia.

i Con que frecuencia compras ropa en &l afio?
202 respuestas
@ 1z2vezzlafo

@ D=3 a5veces slano
Mas de §veces al aho

Pregunta 11

En esta pregunta se pretendia saber si tenian una inclinacion positiva o negativa por el estilo
streetwear. Esta pregunta funciono para filtrar las personas que si sentian afinidad por este
estilo y serian considerados como consumidores potenciales de una marca streetwear. A
partir de este momento se desplegaran una serie de preguntas relacionadas a este universo de

vestuario, teniendo en cuenta caracteristicas a nivel de estética, gusto y preferencia.

STREETWEAR: el término significa. iteralmente, “ropa de calle”, nace entre los afios 80's y
90's, buscaba generar moda sin reglas, la idea fundamental del streetwear es la versatilidad,
reflejando una cultura. Significa adaptarse a las diferentes situaciones de la vida, sin dejar de
lado la comodidad y el lujo. (Uniandino, 2020) Teniendo en cuenta la definicion anterior...
:Sientes afinidad por el estilo strestwear?

202 respuestas

@si
@ Mo




Creacion de marca: HOMIE 42

Pregunta 12

En la presente pregunta se propusieron algunas marcas que se consideran que estan muy bien
posicionadas en el mercado del streetwear y que podrian servir como referente para la marca

HOMIE. Esto nos daria informacion a nivel de propuestas, con respecto a las siluetas, colores

y formas.
i Cusles de estas marcas te llaman la atencion ? Puedes seleccionar varias.
202 respuestas
OFF - WHITE | 120 (58,4 %)
SUFREME | 40 (19.8%
KENZO 51(25.2%
DSQUARED | 4D (243 %)
FEND | 58 (28,7 %)
PHILIFP PLEIN | 42 (20,8 %)
il 25 50 75 100 125
Pregunta 13

En esta pregunta se tenia la intencion de conocer qué relacion tenian las personas con el
mercado local, saber cual era su frecuencia de compra en marcas nacionales o locales y si se
interesan realmente por ellas. De esta manera podriamos tener un indicio de posibilidad de

compra como marca local por parte de estos consumidores.

i Con gue frecuencia realizas compras a marcas locales?

202 respusstas

& Munca

@ Casi nunca
A veces

@ Cazsi siempre

@ Siempre




Creacion de marca: HOMIE 43

Pregunta 14

Este punto de la encuesta hace referencia a los gustos o aceptacion del consumidor frente a
una marca sostenible ya que la marca HOMIE busca surgir como una marca con aportes

medioambientales.

:Te llama la atencion una marca gue genera aportes medioambientales?

202 respusstas

[ X))
@ Mo

Pregunta 15

En esta siguiente pregunta, se busca identificar la aceptacion por el mercado hacia una marca
que implemente textil reciclado, en este caso, textil desechado en fase de corte llamado

desecho pre consumo.

; Estarias dispuesto a usar una prenda que implemente textiles reciclados Pre Consumo?

202 respuestas

@5
@ Mo
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Pregunta 16

Se buscaba conocer la importancia del uso del denim ya que es un textil que esta en auge y
se ha visto implementado por muchas marcas ademas de que permitiria dar paso a la

evolucion del estilo streetwear llevandolo a ser un estilo de lujo sin dejar a un lado el factor

comodidad.
iTe llama la atencion una prenda con estilo Strestwear en la cual predomine el textil denim?
202 respusstas
®:
® o
Pregunta 17

En este punto ya se buscaba aproximar al consumidor mas a aquello que busca construir la
marca frente al vestuario. Se relacionaron imagenes con trabajos elaborados de estampados
y acabados, un fuerte uso de denim, implementacion de otros textiles, innovacion en siluetas

y disefios.

estampados y acabados. Puedes seleccionar varias.

186 respuestas

;Cual de las siguientes prendas te llaman la atencion? Ten en cuenta su forma, silueta, E
O oscte

:

Opoian 1 4825 %)

Opcion 2 43(21.9 %)

Opcion 2 44 (22,4 %)

Opcion 4 810413 %)
Opcidn § 57{20,1%)

Opcidn § 01 (46,4 %)

Opcion 7 40(20.4 %)
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Pregunta 18

Teniendo en cuenta que la marca HOMIE busca implementar diversos procesos de disefio
gue generan un gran valor agregado, se presenta una pregunta de un valor aproximado a
cuanto estaria dispuesto el consumidor a pagar por prendas que han sido descritas en
anteriores preguntas y ademas se han usado imagenes referentes para generar un mejor
acercamiento hacia qué tipo de producto se estan relacionando los precios asignados a las

opciones de respuesta.

;Cuanto estarias dispuesto a pagar por una prenda streetwear que genera aportes
ambientales y es innovadora desde sus textiles, siluetas, disefio, acabados y uso de
estampados?

202 respuestas

@ 135 de 300.000 pesos

Pregunta 19

Debido a que la marca no cuenta con suficientes recursos econdémicos para hacer su
lanzamiento desde un punto fisico, se plantea una pregunta para conocer sus sitios preferidos
de compra desde punto fisico, online 0 ambas; acorde a los resultados, se buscaria plantear
estrategias que funcionen para venta online y para persuadir el consumidor que prefiere

puntos fisicos.

;Donde prefieres realizar compras de tu vestuario?

202 respuestas

@ Funtz fisico
@ Cnline
Ambas

e
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Pregunta 20

Como ultima pregunta, se plantea una opcion de respuesta abierta por medio de la cual los
encuestados puedan expresar con pocas palabras aquello que describa su personalidad, estilo
de vida o caracteristicas que los define como individuos.

De 3 a & palabras describe tu estilo de vida
132 respuestas
Estudiandte con modo de vida nermal
Pasar tiempo con mi familia, tener mi propio hogar
Buena alimentacian, pasar tiempo con mi familia, tener mi propio hogar
Enfocado en los deberes
Sencillo, clasico, versatil
Fresca, casual, divertida
estar comodo es mejor
Comodo, sencillo y clasico

Tranquilidad

Tabla 1: Encuesta al consumidor
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Entrevistas a expertos

Para la obtencidn de datos pertinentes en la fase de investigacion de mercado, se
realizaron una serie de preguntas con el fin de conocer las diferentes posturas de los expertos,
teniendo en cuenta su experiencia y sus conocimientos frente al sector moda, buscando recopilar

informacion relevante para la creacion de marca.

PRIMER EXPERTO ENTREVISTADO: IVAN TORRES
1. ¢Cbmo inicid en el sector moda y cual ha sido su recorrido en éste?

Desde muy joven trabajé en una empresa que era una representacion Italiana de
pabellones textiles en Colombia, mi padre era el gerente de alli entonces desde muy joven creci al
lado tela, de la urdimbre y la trama y de los telares jacquard, entonces toda esta parte mecanica,
lo que manejaba de producir una tela me llevé al material textil, no relaciono la moda con el
disefio, porque la moda no se disefia, la moda es un factor socio sociocultural, y el estudio de ese
factor me llevé a realizar mi trabajo de grado como disefiador industrial donde estudiaba el
fendomeno de la moda institucion social y como influenciaba los objetos. A partir de alli me
interesé mucho mas por este tema y estudié en Italia Estilismo de Moda, es un homologo al
disefio de modas y de vestuario aqui en Colombia.

Cuando regresé tuve varias experiencias, fui consultor y asesor de empresas, empece un
emprendimiento de moda, de un producto de vestuario para el area de kathryn de chef y de
restaurantes junto con un disefiador industrial, manejamos todo el area de vestuario de
comunicacion de marcas, de escenografia, de arquitectura interior y comenzamos a hacer todo un

sistema general desde el disefio. De ahi en adelante me vincule a la docencia llevo trabajando
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aproximadamente unos 12 o 13 afios con el disefio de vestuario y ahora soy lider de los proyectos
de investigacion y desarrollo del SENA, en el centro de disefio tecnolégico industrial, donde se

desarrollan soluciones para el sistema moda a partir de las necesidades del sector productivo.

2. ¢Cual es su ocupacion actualmente?

Docente y lider proyectos de investigacion y desarrollo del SENA.

3. ¢Cual es su opinion sobre el estilo streetwear?

Considerando el streetwear como universo de vestuario, se pueden identificar ciertos tipos
de estilos, donde se pueden reconocer a partir de habitos, de costumbres en un determinado
segmento y estos estilos ayudan a orientar al disefiador para que pueda tener una oportunidad de
presentar productos que sean fieles a ciertas necesidades del mercado.

Considero que es un estilo particular que lleva muchos afios y un universo muy grande de
vestuario y con los nuevos modelos de cambios y de comunicacion que hay ahora, nos afectan las
nuevas megatendencias. En este tipo de estilo lo afecta la politica, las leyes, la tecnologia, los
sistemas culturales. Es un estilo muy interesante porque es la apropiacion de la ciudad y la cultura

en los determinados territorios y depende de muchos factores.

4. ¢Qué marcas posicionadas de streetwear conoce, y que opina sobre ellas?
Mas que las marcas, diria yo mas unos movimientos que pueden ser méas representativos,
que vienen de algo que se llama fashion revolution. Yo diria que eso es mas importante que una

marca porque representa varios estilos, desde hace unos 5 o 7 afios este movimiento ha tenido
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mucha fuerza y tiene 2 eventos al afio, donde se identifican unos tipos de estilo particulares en

algunas ciudades del mundo que esto genera un tipo de tendencia.

5. Desde lo que usted considera, ¢Para qué tipo de personas cree que puede ir dirigida esta
marca teniendo en cuenta género, edad y estilo de vida?

Un segmento de mercado ideal para una marca que recién empieza debe estar entre los 3 'y
5 afios de diferencia, porgque eso ayuda a entender los datos para poder tener un producto valido
en el mercado. Un segmento de mercado mas grande se puede abordar pero con diferentes
estrategias, por ejemplo realizando diferentes lineas y eso lo hacen empresas mas grandes o que
ya estan posicionadas.

Es importante realizar un perfil de consumidor desde el mercadeo y un perfil de usuario
desde el area del disefio donde se tienen en cuantos mas requerimientos de vestuario y trabajarlos
de manera paralela para encontrar un norte en la segmentacién. Por ejemplo el design thinking es
una metodologia que te lleva a resolver cuestiones centrales, es necesario conocer que necesita,
que prefiere cual es el estilo de vida y de esta manera crear un perfil aspiracional. Ahora también
se debe tener cuenta que no solo depende de la edad ya que varias personas de diferentes edades
se pueden sentir motivadas por este estilo, esto depende del perfil aspiracional, del objetivo de la

marca y de los valores de la marca.
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6. ¢Qué factores internos considera que se deben tener en cuenta en el proceso de creacion
de una marca de vestuario en la ciudad de Cali?

Se debe tener claro cudl es la mision de la marca, cual es su vision, qué valores se tienen
de la marca, y puede ser con valores sencillos y elementales, no se puede pretender que en los
libros van a encontrarlos, eso viene de las disefiadoras y texturas de la marca, hay un libro que no
es tan tedrico y se llama Lovemarks, es super interesante porque les ayuda a contextualizar los
valores de la marca, después es muy importante entender la cadena de valor y su proceso, esta
cadena de valor implica cuales son mis talleres satélite, cual es mi infraestructura, cuales son mis
elementos con los que cuento para poder hacer esa marca y pensar que voy a hacer con esto.
Debo tener en cuenta que recursos se tiene, les recomiendo hacer el modelo Canvas, este ayuda

mucho a saber que tengo yo para comprender la marca.

7. ¢Qué caracteristicas fisicas en cuanto a la imagen comercial cree que debe tener una
marca de vestuario en la ciudad de Cali?

Una imagen comercial debe tener coherencia del valor de la forma, los elementos
estéticos, coherencia simbolica, estética, de los valores de la marca, de color, formay esa es una
de las claves. Recomendacion también, preguntarle a sus clientes diferenciales independiente de
la demografia, comenzar a revisar y demostrar porque las grandes marcas que ahora se estan
posicionando son marcas que ahora han tenido a ese usuario o a ese cliente final participando de
los disefios, entonces si yo lo hago asi pues voy a tener mucho més afinidad a lo que mi usuario

final y yo pensamos. Yo creo que eso es lo mas importante, esa coherencia que esta relacionada



Creacion de marca: HOMIE 51

con los tres ejes que la moda como sistema comercial tiene en cuenta que son El valor, El costo y

El beneficio. Otro libro que les puede servir como base se llama Marketing de la moda.

8. ¢Considera usted que existe una falta de evolucion en el estilo streetwear frente a
exploracion de siluetas y textiles en la ciudad de Cali?

Lo que pasa es que cuando uno presenta una posicion frente a un estilo de vida, los estilos
precisamente nacen de ciertas condiciones sociales y culturales y son algo que nosotros
denominamos megatendencia que son algo de valor que nosotros como gestores de marca no
podemos hacer absolutamente nada, son cosas que vienen y nosotros no podemos cambiarla,
entonces ¢La falta en cuanto a qué?, entonces yo diria que no es falta de evolucion sino que es
una forma de expresarse y esas formas de expresion no son ni positivas ni negativas. Acorde al
consumidor calefio digamos que nada es acorde hasta que tu comienzas a segmentar 0 a
sistematizar a quien vas a comunicar; tres preguntas importantes ¢Que vas a hacer? ;Cémo lo vas
a hacer? y ;A quién se lo comunicas? Porque yo podria decir que puede llegar a ser acorde al
consumidor si se tiene un segmento muy claro de a quien le vas a proveer esos productos porque

sienten una necesidad.

9. ¢Qué practicas de disefio considera que se pueden implementar en la creacién de un
producto de vestuario?
Se deben tener en cuenta 4 funciones fundamentales, técnicas, estéticas, tecnoldgicas y
comerciales, para realmente aportar a soluciones. Ademas algo muy importante es que el

producto debe ser Util, debe servirle para algo y ademas usarlo.
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10. Desde su experiencia, ¢Considera usted que una marca streetwear que implementa textil
reciclado pre consumo tiene viabilidad comercial en la ciudad de Cali?

Si tiene viabilidad comercial, hay una gran tendencia a usar tendencia de consumo con aporte

medioambiental. Mas que todo las personas de 40 a 45 afios estan interesados por estos temas

sostenibles.

11. ¢ Qué consejo podria aportar para la creacion de un emprendimiento?
Cambiar el chip, creer la visidn interna que uno tiene diferencial, arriesgarse como

disefiador y creer en uno mismo y su conocimientos.

SEGUNDO EXPERTO ENTREVISTADO: ANA MARIA MEJIA

1. ¢Como inicid en el sector moda y cudl ha sido su recorrido en éste?

Cuando sali de la universidad hice mi practica en Aritex de Colombia y duré dos afios en
esta empresa. Después, me sali porque queria emprender con quien era mi jefe y fundamos una
marca desde cero y fuimos creciendo, hasta aproximadamente 5 o 6 afios y en paralelo entré a ser
docente en la San Buenaventura, y en algln punto vi que ya era momento de irse retirando y
empecé a prestar servicios de consultoria a diferentes empresas como Kassis frente a estampados,
desarrollo de producto, y manejo de redes.

También tuve una consultoria de investigacion de tendencias en una empresa que se llama
Plantiformas donde trabajaba medio tiempo y asi he estado en diferentes empresas como en

Grupo Octus que estuve trabajando los ultimos dos afios en el departamento de mercadeo y
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disefio y ese ha sido basicamente lo que he hecho, llevo méas 0 menos trabajando once afios en el

sector de moda.

2. ¢Cual es su ocupacion actualmente?

Actualmente soy docente universitaria y consultora de moda.

3. ¢Cual es su opinion sobre el estilo streetwear?

El streetwear para mi es uno de los estilos mas cotidianos, camina por muchos estilos y
muchas subculturas y me parece muy interesante porque da una capacidad de expresion, me
identifico mucho con las siluetas holgadas e incluso que ya no definen un género, a parte me
parece un estilo muy transversal también a nivel de ocasién de uso, no es un estilo rigido, tiene
una capacidad de versatilidad y actualmente muy bien posicionado. No esta solamente alineado a

lo urbano porque es un estilo muy amplio.

4. ¢Qué marcas posicionadas de streetwear conoce, y que opina sobre ellas?

En un principio marcas como Adidas Originals que ha sido una marca que ha estado
siempre en el streetwear mucho mas vanguardista y mucho mas interesante en cuanto a esa
propuesta para la calle pero un poco méas formal, ha entendido mucho la delgada linea entre lo
deportivo y lo casual y siempre han sido muy disruptivos frente a como se mimetizan esos dos
universos del vestuario de lo cotidiano y lo urbano. Nike también, responde a muchos estilos de

vida, es mucho mas urbana. Propuestas como las de Reebook o Puma han sido marcas que vienen
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detras. Hablando ya de marcas colombianas, True que ha sido tan famosa en temas de

posicionamiento y han tomado més a fondo en concepto de genderless.

5. Desde lo que usted considera, ¢Para qué tipo de personas cree que puede ir dirigida esta

marca teniendo en cuenta género, edad y estilo de vida?

Yo creo que no tiene un género definido, sigo con la idea de que es transversal, ahora con
las macrotendencias todas las marcas tienden a ser genderless pero mas con este tipo de
vestuario. Yo ya no compro lo de la edad porque hemos visto muchisimo fenémenos ahora, de
hiperconectividad en el mundo, todo el tema de las tendencias que se ven mucho mas tangibles en
el entorno, considero que con este tema de los estilos de vida, con el acceso a las redes sociales y
a la informacidon que poseen las personas ahora, ya el tema de la edad no es una limitacion en
nada, cada quien construye su estilo de lo que es relevante, de lo que abstrae del entorno, de su

sistema de creencias, de su grupo social; entonces ¢edad? cualquiera.

El estilo de vida depende, hay personas que tienen mas marcado ese estilo como en las
influencers o bloggers donde uno logra identificar que hay unos mas sensibles 0 no a ciertos
elementos de vestuario y construyen su estilo con un concepto y una caracteristica. Lo
importante que yo creeria, es que son personas que tienden a tener un grado de riesgo en su
sistema de consumo, no diria que todos son vanguardistas pero en su mayoria si porque "el
streetwear es un estilo un poco mas rudo”. Es una persona que tiene un grado mas de
conocimiento de estilos sin ser disefiador necesariamente, acceden a redes sociales, construyen su

estilo a partir de lo que ven y son personas con una vida social activa.
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6. ¢Qué factores internos considera que se deben tener en cuenta en el proceso de creacion

de una marca de vestuario en la ciudad de Cali?

Primero, entender y contextualizar al mercado, yo considero que uno puede ver por
referencia muchos elementos en su entorno pero es importante corroborar que en el lugar y
contexto que uno se encuentra esas personas existan, en qué estado es el streetwear en una ciudad
como Cali, empezar a entender como es la construccion del estilo de estas personas, cuales son

sus motivaciones, validando que efectivamente haya una oportunidad.

Una vez uno ya tenga esos elementos descritos, es importante identificar qué
caracteristicas compone el producto que se va a ofrecer, y consolidar el proceso con la marca, es
decir, crear un nombre interesante que sea afin a ese mercado objetivo, crear los tangibles e
intangibles de la marca, crear una marca es mas que un manual de marca. Las marcas se hacen
cuando hay interaccion con las personas, con sus clientes, como tiene su sistema para llegar a sus
consumidores, como se comunica con €l y eso va siendo marca poco a poco. Se deben hacer
procesos etnograficos, hacer analisis de las personas y sus comportamientos, analizar la

competencia y hacer un benchmarking.

7. ¢Qué caracteristicas fisicas en cuanto a la imagen comercial cree que debe tener una

marca de vestuario en la ciudad de Cali?

Con respecto a mi experiencia personal, el tema de los tangibles es importante, crear un
logo acorde a mi idea de negocio y la estructuracion es importante, lo importante es que todos los

elementos de construccion sean coherentes, hacer una investigacion de lo visual, hay una
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psicologia de color acorde a lo que quiero proyectar, el tema del disefio de las experiencias para
mi es fundamental. Uno muchas veces debe tener claridad de quién es la persona que le va a
comprar para saber cOmo se crean esas caracteristicas fisicas como el logo, el isotipo, el logotipo
en general, el tema del arquetipo, branding, experiencia con el consumidor; todos esos elementos

y caracteristicas son muy importantes con coherencia.

8. ¢Considera usted que existe una falta de evolucion en el estilo streetwear frente a

exploracion de siluetas y textiles en la ciudad de Cali?

Un rotundo si, pues primero Cali es una ciudad rezagada en cuanto a moda 0 mejor en
cuanto a como la apropiamos y como la implementamos y sobre todo con el streetwear, aqui han
platinizado el estilo pero que responde mucho a un género musical mas no a lo que responde en
si, que encierra prendas casuales, urbanas, con un componente divertido que me habla de
subculturas.  El streetwear en sus origenes estaba en todos estos grupos de raperos que tenian
como un ideologia y se vestian conforme a esta pero no todos eran iguales, entonces considero
que si hay una falta de evolucién en el estilo, que estan todavia muy pegados a la musica urbana,
que no hay propuestas en exploracién de siluetas, siempre emos lo mismo como sudaderas muy
ancha con camisetas y hoodies muy anchos pero no hay en este caso algo que uno vea que es

diferencial y que marque una ruptura por asi decirlo al estilo tradicional del estilo streetwear.
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9. ¢Qué practicas de disefio considera que se pueden implementar en la creacion de un

producto de vestuario?

Uno sabe que cuando uno tiene un proyecto de disefio lo primero que se hace es
investigar, tomar decisiones, idear, generar propuestas, después se validan con el entorno,
después normalmente lo que uno hace es empezar a establecer el desarrollo del prototipo donde
entra todo el proceso de muestreo, configuracion y vuelve y valida porque una cosa es el boceto y
otra cosa es el producto terminado. Una vez se terminan los procesos de validacion, se empiezan
los procesos de comunicacion y comprobacion de que el producto cumplié con los

requerimientos y esté listo para ser producido y lanzado al mercado.

Hay metodologias creativas que te pueden ayudar a disefiar, como disefiar con las
personas que se van a poner la ropa, estos son procesos de co-creacion, que ellos mismos
desarrollen siluetas, que me generen informacion; en la ideacién uno puede implementar la co-
creacion, trabajar con otros grupos interdisciplinarios que comprenden el problema de disefio y le
dan ideas al disefiador para construir el producto. En el tema de estampados y graficos, existen
muchas técnicas creativas que uno puede usar, que uno puede disefiar estampados desde lo méas
cotidiano o con técnicas de dibujo exploratoria. Una practica que considero importante es la

exploracion de materiales, acabados, no temerle al error.
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10. Desde su experiencia, ¢Considera usted que una marca streetwear que implementa textil

reciclado pre consumo tiene viabilidad comercial en la ciudad de Cali?

Si, digamos que uno tiene que haber una construccion del discurso y acompafar la marca
de una pedagogia, es decir, no todo el mundo esta sensible ahora con temas de saber como
reciclar, qué es el textil reciclado, como es esta moda circular, entonces creo que el discurso debe
ser muy contundente para que las personas comprendan gue no solo estan comprando un
producto sino que hay un proceso detras que va a generar un impacto medioambiental, y como la
gente esta ahora muy orientada a eso, considero que va a ser muy sencillo poder enganchar a
partir de ese discurso honesto y a partir de eso comercializar la marca; entonces si considero que
tiene muchisima viabilidad no solamente porque responde al universo del streetwear sino que
también responde mucho al estilo calefio, y a parte el tema del reciclado considero que le da una

connotacion mucho mas emocional.

11. ¢ Qué consejo podria aportar para la creacién de un emprendimiento?

Una recomendacion independiente de cudl es el emprendimiento, y haciendo mi
autoevaluacion y siendo muy honesta con ustedes, creo que el principal indice de lo que no
funciona es porque uno no es constante, lo importante es tener una estructura clara de trabajo,
saber qué es lo que uno esta haciendo, entender su mercado pero echar pa’ delante desde el dia
uno que se decide dedicar a eso, y cuando digo echar pa’ delante es estructurar el trabajo y si un
dia sali a vender un producto y no me lo compraron, tocar las veinte mil puertas que existen

porque cuando uno habla de emprendimiento uno cree que ya todo esta dado y las cosas no son
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asi, uno debe hacer procesos de darse a conocer, tocar puertas, de comercializar el producto, se

deben hacer lecturas del mercado pero no renunciar.

TERCER EXPERTO ENTREVISTADO: CLAUDIA MARCELA SANZ

1. ¢Como inicid en el sector moda y cudl ha sido su recorrido en éste?

Inicie en el mundo de la moda cuando hice el trabajo de grado como disefiadora industrial,
desarrollé una coleccion para personas que quieren estar muy comodas pero a la vez muy
casuales. Posteriormente hice una maestria en administracion de empresas y el trabajo de grado
fue un laboratorio de innovacién para el sector del cuero en el valle del cauca, Después inicié un
doctorado en la Universidad Estatal Paulista y mi trabajo de grado ahi fue un analisis

comparativo entre el sistema moda en Colombia y Brasil.

Mi primer trabajo fue en una marroquinera, trabajaba como directora de disefio,
posteriormente me llamaron a ser docente de la Universidad Nacional en Palmira, Universidad
del Valle, Universidad Pontifica Bolivariana, siempre por mis bases de disefio y administracion, a
partir del afio 2010 empece Universidad San Buenaventura, donde se han hecho muchos
proyectos para empresarios, me gusta mucho relacionarme con las empresas, hacer ejercicios de
consultoria en casos de acompafiamiento con las empresas de Fenalco, ACICAM y actualmente

estamos trabajando con la Camara de Comercio.

2. ¢Cudl es su ocupacion actualmente?

Docencia y consultoria de moda.
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3. ¢Cual es su opinion sobre el estilo streetwear?
Opinion personal: "Me encanta ese estilo de vestir, lleva muchisimos afios pero se evoluciona y
se transforma obviamente a partir de las tendencias, ademas es muy versatil, da la opcién de

vestir muy casual, incluso forma con alguno toques que le puedes dar al atuendo."

Opinion profesional: "Es un estilo muy versatil y muy necesario, yo creo cada vez vaa ir

ganando mercado a otros universos del vestuario."

4. ¢Qué marcas posicionadas de streetwear conoce, y que opina sobre ellas?

Quest fue una de las primeras marcas en el valle que trabajé, también las empresas de
Inditex, como Zara, Stradivarius, Bershka. Como opinion personal me preocupa que se enfoca
mucho en el fast fashion, entonces la produccidn rapida y a gran escala que de alguna manera
intenta atender a unas tendencias, genera que lo que se produzca se vuelva obsoleto
rapidamente. Lo que me gusta de este tipo de marcas es que uno puede encontrar pequefios

tesoros, objetos especiales en medio de esa produccidén masiva.

5. Desde lo que usted considera, ¢Para qué tipo de personas cree que puede ir dirigida esta
marca teniendo en cuenta género, edad y estilo de vida?
Este estilo se caracteriza mucho por las personas jovenes, incluso adolescentes, pero si
ustedes estan pensando en algo relacionado a lo medioambiental se puede hablar de unas

personas un poco mas adultas, alrededor de los 30 o 35 afios.



Creacion de marca: HOMIE 61

6. ¢Qué factores internos considera que se deben tener en cuenta en el proceso de creacion
de una marca de vestuario en la ciudad de Cali?

Algo triste que sucede en Cali es que todavia no hay una cultura de consumo de moda,
entonces al final la gente termina uniformando entonces es dificil ver cosas diferenciadas,
lanzadas, todavia es un mercado muy conservador. Entonces si ustedes quieren hacer un cosa bien
diferenciada deberian pensar en que no solo se venda en Cali, sino pensar también en otros
mercados como Medellin y Bogotd, porque a pesar de que se estan viendo algunos movimientos
todavia estd muy lento, entonces estas marcas que tienen un estilo callejero tienen una forma de

expresarse lanzada y al mercado calefio todavia le falta.

7. ¢Qué caracteristicas fisicas en cuanto a la imagen comercial cree que debe tener una marca
de vestuario en la ciudad de Cali?

Pues obviamente que esté muy alineada al clima, prendas muy comodas y acondicionada
al clima. Para Cali se pensaria mas en el calor, pero en Bogota o Medellin se pueden pensar en
prendas como sobretodos que protejan mas del frio. Otra cosa relacionada a la imagen comercial
que he visto en los emprendedores es que estan trabajando con influenciadores, entonces hay que
buscar un influenciador que inspiren mucho el proyecto que ustedes quieren presentar, si es una
marca muy arriesgada entonces pensar en una marca que tenga también ese espiritu y que

comunique lo que ustedes como marca, ya que ellos aplican mucho las marcas asi.
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8. ¢Considera usted que existe una falta de evolucion en el estilo streetwear frente a
exploracion de siluetas y textiles en la ciudad de Cali?

Si, en Cali son muy uniformados todos se visten igual, yo no creo que sea un problema de
poder adquisitivo, es un tema mas cultural. Yo a veces me pongo a pensar porque sucede eso, las
mujeres en Cali fueron muy influenciadas por la cultura traqueta, entonces son mujeres muy
apretadas con el cabello muy lacio y muy largo, busto muy grande entonces eso se volvié como en
un hilo conductor de la estética femenina. Por parte de los hombres, porque las pintas son como de
reguetoneros pero mal vestidos y utilizan ropa que les quedan muy grandes, cero preocupacion por
su estilo o como se ven. Entonces hizo falta explotar una gran variedad de opciones, es la

sensacién de no poder ser diferente.

9. ¢Qué préacticas de disefio considera que se pueden implementar en la creacion de un
producto de vestuario?

Yo personalmente utilizo muchas practicas que tienen muy en cuenta al mercado, es decir
invitar al mercado a participar en los procesos, entonces estar de la mano de ellos, generar
practicas para involucrarse en los procesos de creacién. Por otro lado también esta desconectarse
de lo cotidiano, explorar y experimentar con formas y materiales que no necesariamente el
mercado te habria dicho "yo quisiera eso", si no cuando lo ven pueden interesarse por el producto.
Entonces por un lado tener en cuenta al consumidor y por otro lado no tenerlo en cuenta sino mas

bien proponer.
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10. Desde su experiencia, ¢Considera usted que una marca streetwear que implementa textil
reciclado pre consumo tiene viabilidad comercial en la ciudad de Cali?
Si totalmente, yo cada vez veo mas fuerte la tendencia de los jovenes de alguna manera
hacer aportes medioambientales. Pues obviamente la idea de comunicar eso en su marca y dar a
entender que tiene un componente de aporte al medio ambiente puede estar muy alineado a esto y
sobre el hecho de que se material pre consumo también les va a facilitar mucho la aceptacion mas

que si fuera material post consumo, entonces por ahi creo que esta muy bien enfocado.

11. ¢ Qué consejo podria aportar para la creacién de un emprendimiento?

Uno mas rapido corrige cosas, no esperen el momento perfecto para hacer las cosas, es
mucho mas efectivo fracasar y corregir a partir de ese error. Tampoco vayan a dejar de lado el
tema de los costos y tenerle mucha corriente a la comunicacién de sus proyecto, yo Gltimamente
estoy pensando que no es tan importante el producto si no cdmo lo comunican, el producto puede

ser muy lindo pero si no se vende no sirve.
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Investigacion Observacional

Se implemento la observacién como tercera herramienta de investigacion de mercado,
esto se llevo a cabo a partir de la visita a diferentes marcas relacionadas al streetwear y a la vision
de HOMIE. Esta observacion se realizd de manera presencial visitando algunos almacenes en
los cuales se realizd observacion a los consumidores que frecuentan los espacios y a las prendas

que se encontraban en venta.

Fotografias tomadas a consumidores

Figura 10



Creacion de marca: HOMIE 65

Fotografias tomadas a los productos

Figura 11
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Subetapa 2: Mapa de competidores

En el siguiente grafico se ubican las marcas que son competidores directos de “HOMIE”,
es decir que tienen productos afines y caracteristicas similares. Se dividio en cuatro atributos
principales que definen los intereses del mercado, estos son el lujo y disefio con accesibilidad y

basico como opuestos respectivamente.

Lujo
6 DIESEL
- .STAR
. RAW 5 JIoupizad
'Q',I 4 wbe
h 3 qﬂatié';s V
2 HOMIIZ
1
= 2
2T 6 5 4 3 2 | 2 3 4 5 6 &
1
Miattelsa 2
) ; TRUE -
K OAD 4 - -
5 ‘ PULL&BEAR
. Bershka
Accesi‘l':)ilidad
Figura 12

e Las marcas G-Star Raw y Monastery estan posicionadas en la relacién Lujo - Basico,
teniendo en cuenta que ambas marcas estan reconocidas por su lujo, sin embargo Monastery

se acerca mas a disefios basicos.
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e En el siguiente atributo se encuentran las marcas Diesel, Desigual, Nike, Adidas Originals
y HOMIE. En esta categoria se evidencia que Desigual y Diesel son las marcas mas
destacadas en la relacion de lujo y disefio en comparacion a Nike y Adidas Originals
teniendo en cuenta que estas responden en menor proporcion a estas cualidades. En este
sector también se encuentra HOMIE como marca que busca destacarse por su amplitud en
términos de disefio y entrar al mercado de lujo.

e Por otro lado se encuentra Zara, True, Pull & Bear y Bershka, la cuales estan posicionadas
en Disefio - Accesibilidad, donde la marca méas accesible es Bershka, mientras que Zara 'y
Pull & Bear son las marcas que mas disefio manejan en este sector. True cumple con
ambos factores diferenciandose entre las demas marcas, pues tiene una buena relacion
entre accesibilidad y disefio.

e Finalmente se encuentran Mattelsa, Quest y Koaj, tienen un posicionamiento en la
relacién Basico - Accesibilidad. Quest se encuentra en un nivel intermedio entre Mattelsa
y Koaj, Mattelsa se destaca por manejar productos mas basicos y Koaj se destaca por ser

la marca mas accesible en este sector.

Datos secundarios

Se consultaron diferentes fuentes en internet, donde se recopilé informacion de la
generacion escogida, algunas estadisticas y demas datos que complementaran el objetivo del
proyecto, algunas fuentes escogidas, fueron articulos de revistas online, La Alcaldia de Santiago

De Cali y el Dane.
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MILLENIALS
|

| También llamados "nativos digitales" |

Se refiere al grupo demogrifico que comprende a las personas nacidas entre los

anos 1980 y 2000. Estos personas nacidas a partir de los 80 son una generacién

digital, hiperconectada y con altos valores sociales y éticos. Todo esto y mds les
hace diferentes a generaciones pasadas.

| Caracteristicas de la Generacion Y: |

I
[ | | [ [ [ |

Tienen un Son Tienen un fuerte Son la Son la Tienen una Son Tienen altas
fuerte sentido comprometidos con foco en los generacion generacion mentalidad versdtiles en expectativas
de comunidad, su trabajo, estudios, en la mds educada mas mads abierta, su forma de sobre todo.

tanto local pero este debe tener| carrera y en el conocida. multicultural por lo tanto, pensar

como global. un sentido, por lo trabajo, en vez de y multirracial son mas y trabajar.
que suelen ser en la familia, en la conocida. inclusivos.
emprendedores. pareja o los hijos.

(Significados, 2018)

Figura 14

CENTENNIALS
I

| "espiritu emprendedor” |

Una generacion nacida entre el 2001 y el 2020. Presentanuna participacién mas

activa en la economia, la sociedad y el mundo empresarial. Contando con la

tecnologfa como elemento fundamental en su diario vivir cambiando la
perspectiva del trabajo.

Caracteristicas de los centennials: I

Los centennials se Guiados por la La visién innata de los centennials, debido a que Tienen una alta| | Presentan una Los productos
consideran creatividad y un nacen en un contexto digital, les permite hallar mds inclinacién al alta influencia| | innovadores captan
personas précticas pensamiento posibilidades de éxito dentro de sus e-commerce. por mds su atenci6n y
y realistas, pero disruptivo. emprendimientos donde la tecnologia no significa autoridades | |que ademds reflejen
sobre todo un limite para ellos sino una oportunidad. Gracias a digitales una comunicacién
innovadoras. la tecnologia se puede comprar y vender por (influencers), personalizada .
diferentes plataformas digitales.
(Alba, 2018)

Figura 15
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Datos estadisticos

2.252.616

Poblacion total en Cali

Poblacién total en Cali

2.252.616

l

| Millenniasl en Cali

Centennials en Cali

i

Hombres
328.570

14,6%

Mujeres
358.129

15,9%

Ambos sexos

688.743
30,6%

(Dane, 2020)

(Alcaldia de Santiago de Cali, 2020)

Figura 16

Hombres
376.269

16,7%

Mujeres
364.711

16,2%

Ambos sexos
740.980

32,9%

Elaboracion propia
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7.2 Etapa 2
Brand Book

Subetapa 1: Origen de la marca

HOMIE es una marca que nace a partir de dos problematicas identificadas en el sector
moda en Colombia. La primer problemaética esté relacionada a los residuos textiles que no estan
siendo aprovechados y estan afectando negativamente el medio ambiente, la segunda
problemadtica se relaciona con la falta de evolucion y exploracion del estilo streetwear, donde se
evidencian prendas muy comerciales que solo se basan en la comodidad olvidando la versatilidad
del streetwear y dejan de lado este amplio universo de vestuario donde hace falta el lujo, la

formalidad, el disefio y la innovacion respecto a siluetas, formas y graficos.

Es asi como se propone una marca que rompa con los esquemas de este sector y los
paradigmas locales, creando una cultura de moda mas enriquecida que busca aportar a dicha falta
de evolucion, implementando siluetas y disefios disruptivos, acabados y estampados expresivos
fusionados con el denim como base textil predominante ya que refleja estilo, lujo y practicidad.
Ademas tiene un factor sostenible, pues las propuestas de vestuario son intervenidas por textil
pre-consumo obtenido en la etapa de corte de la produccion, siendo parte de una industria textil

mas consciente y responsable, logrando impactar positivamente al medio ambiente.
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Subetapa 2: Mision y Vision, Audiencia.

Mision

HOMIE es una marca de vestuario Colombiana con estilo streetwear que parte de un
concepto disruptivo aportando a la busqueda de una cultura de moda en la ciudad de Cali. Se
presenta con una mirada expresiva y diferencial dirigida a personas auténticas y extrovertidas.
Ademas tiene como propdsito producir prendas coémodas, versatiles, de alta calidad, ofrecer

disefios exclusivos logrando resaltar la identidad y el estilo de las personas.

Vision

Mas que una marca, HOMIE se proyecta como un estilo de vida que crea una comunidad
a nivel nacional formada por aquellas personas que se sienten identificadas con un espiritu joven

y arriesgado que buscan comunicar sus ideas y expresarse a través del vestuario.
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Audiencia

(Qué ve?

Ve  noticias,  anuncios,
peliculas, redes sociales,

con su familia y amigos.

tendencias
mundiales, tendencias de moda, ve series y
suele  seguir
influenciadores y artistas. Frecuenta verse

[MAPA DE EMPATIA

¢+ Qué piensa?;Que siente?

Se preocupa por el medio ambiente, por
su salud fisica y mental. Lo mds
importante para esa persona es el respeto
y la libertad de expresion, se interesa en
los cambios sociales y tiene ficil
aceptacion de diferentes ideologias. Se
preocupa por la falta de cultura y
apropiacién de ésta por parte de las
personas.

:Qué dice? ;Qué hace?

Se ejercita, estudia, suele leer de los temas que
le interesan, le gusta bailar y escuchar musica.
Le gusta compartir su punto de vista y
expresarse libremente, suele pasar tiempo de
calidad con su familia y amigos.

Es una persona sociable, sonadora, honesta,
respetuosa, empitica, arriesgada y divertida.

¢Qué Oye?

Le gusta escuchar el punto de vista de las
demds de personas, esti muy atento a las
noticias y a lo que pasa en el mundo.
Escucha a los influenciadores o artistas que
aporten al cambio social en el que estd
i lo. Disfruta char mdsica y la
opinién de los demis frente a su estilo de
vida.

Esfuerzos

Le preocupa la falta de control que tiene sobre su estrés y
ansiedad que presenta en situaciones de presién ya que
estudia o trabaja o suele realizar ambas. Es una persona
que se inquieta por su futuro y se afecta ficilmente por

temas sociales.

Figura 17

HOMIE

Perfil del cliente

sionado por los espacio
sociales, y

aventuras, es

con sus activi

personales y profesionales, tiene
un fuerte sentido de comunidad,

por tener una
lad abierta y
descomplicada. Se preocupa por
cuidar su salud fisica y mental, le
gusta viajar, bailar e interactuar
con diferentes personas.

Se siente identificado con los
estilos casual, oversize y
streetwear. Es arriesgado,

extrovertido y siempre estd
dispuesta a conocer y probar
cosas diferentes.

Figura 18

Geogrifica Demogrifica

Pais: Colombia Edad: Entre los 20 y 25 afios

Ciudad: Cali Género: Femenino y masculino
Ciclo de Vida familiar: J6venes/Adultos, con un
estilo de vida activo, social, se caracterizan por
ser précticos, decididos y arriesgados.

Tamaiio del territorio:
564 km?

Densidad: Urbana
Ingresos: El ingreso es superior al salario
Clima: Tropical minimo, aprox. de 1.300.000 COP.

« N y trabajad

Escolaridad: Pregrado, posgrado

Nacionalidad: Colombiana

Anilisis del grupo

Luego de un profundo andlisis del comportamiento y las
de los millennials y centennials, se estima que estos tienen un fuerte
sentido por la idad, son sociabl lajados con las

a su entorno, priorizan la realizacién personal ¢ individual, es decir
sus prioridades radican en sus suefios y sus metas. El uso de
dispositivos el

rénicos y rede:
Son las generaciones mds inclusivas y con mayor dive
momento puesto que tienen una mentalidad abierta
disruptivos y se adaptan al cambio con f: lad. Se caracterizan por
la practicidad. y buscan la manera de facilitar sus actividades.

act

Resultados

Quiere un balance entre su vida personal y laboral,
busca organizar mejor sus actividades y tiempo
para estar tranquilo y feliz.

Desea (ransmitir su mensaje a la sociedad en
especial a las generaciones futuras, también quiere
generar un cambio de pensamiento y romper
esquemas.

Psicogrifica Conductual
Ocasiones: Habitual
Clase social: Estrato !
socioeconémico 4, 5, 6 Beneficios: Calidad,
sz innovacion, servicio, disefio,
Estilo de vida: Dindmico, axelisividad;

exitoso, esforzado, trabajador,
sociable. o .
e Estatus del usuario: Usuario

cial.
Personalidad: Social, potencs

nado,

extrovertido, ap:
arriesgado.

Frecuencia de uso: Uso
Constante.

Situacién de lealtad: Alta.

Etapa de preparacién:
Interesado.

Actitud hacia el producto:
Entusiasta / Positiva.

Elaboracion propia
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Tipo de personalidad

Arquetipo

INTUITIVO EXTROVERTIDO

Se caracteriza por ser muy inquieta, emprender todo tipo de proyectos y
buscan constantemente su proxima aventura. Todo el tiempo necesita de
estimulos, es muy activa, aventurera. Es de cardcter fuerte a la hora de
cumplir sus objetivos y no tienen en cuenta el de los demas.

(Menéndez, 2018)

DETERMINANTE

Se caracteriza por romper esquemas, por pensar y actuar de manera
independiente de un grupo, siendo coherente con las creencias
propias. Busca ir en contra de lo convencional y le teme a la
mediocridad. Se caracteriza por ser innovadora, rebelde,
extrovertida, libre e irreverente. Ademds es valiente y va por sus
objetivos sin detenerse ante los obsticulos. Su mayor temor es ser
encasillada y quedarse estancada.

Figura 19

Valores de marca

Elaboracion propia

A partir de la investigacion observacional realizada en las diferentes marcas, se lograron

identificar diversas situaciones negativas para los clientes en su experiencia de compra.

Acorde la informacién brindada por la empresaria emergente en publicidad Julia

Melymbrose, se realizd una tabla para definir los valores de la marca, en la cual se asociaron

situaciones incdbmodas para los clientes, las cuales se presentan frecuentemente al momento de

visitar marcas de manera presencial y virtual. (Melymbrose, 2016)
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Por medio de esta se evaluaron diferentes emociones o valores negativos que se generan y
en contraste a ellos se lograron obtener valores positivos que formaran los valores de la marca

HOMIE.

T 3 s Emociones o valores negativos
Situacion negativa . g Valor opuesto de la marca
que te comunico
Mala atencién del personal hacia X 5 ok § 2 . : g i
Irrespeto, intolerancia, impaciencia. Respeto, tolerancia, paciencia.
los clientes.
Mal manejo de devueltas. Desconfianza. deshonestidad. Confianza, honestidad.
Confusién por prendas con precios . - B3 X .
no correspondientes a la referencia. Incoherencia, engafio. -onerencia;transparencla;
Juzgar el perfil del cliente de una
&8 p K Falta de empatia, desigualdad. Empatia, igualdad.
forma I\Cg{lll\'ﬂA
No atender de forma eficaz a los . . . .
clientes por los medios de contacto. Desorden, compromiso con el cliente. Orden, compromiso con el cliente
Pésimo servicio posventa. Irresponsabilidad. Responsabilidad.
Prendas de baja calidad. Mala calidad. Calidad.
Desacuerdo y discusiones entre el
Y Falta de trabajo en equipo. Trabajo en equipo.
personal.
Figura 20 Elaboracién propia

e Respeto por las personas: Es importante valorar a los demas, se fomenta el respeto hacia
los clientes y hacia el equipo de trabajo, influyendo en el desarrollo de cada uno como
persona.

e Tolerancia: Este es uno de los valores méas importantes que va a abordar la marca ya que
las opiniones de los clientes deben ser escuchadas y respetadas sin importar que no

coincidan con la postura de la marca.
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e Paciencia: Teniendo en cuenta que existen diversas situaciones que se puedan presentar
entre marca y consumidores, es fundamental lidiar con calma y tranquilidad para lograr
un buen servicio y lograr acuerdos sin llegar a malos tratos.

e Confianza: Se busca generar seguridad en todos los procedimientos que se lleven a cabo
para alcanzar un nivel de confianza alto y fidelizar a los consumidores.

e Honestidad: Es uno de los valores que conformara el caracter ético y moral de la marca
ya que establecera una conexion sincera y coherente dando paso a sembrar confianza y
lealtad en el cliente.

e Coherencia: La marca busca ser coherente en todos sus aspectos ya que implementar una
relacion légica desde los productos hasta sus empaques y medios de venta deben
comunicar correctamente el concepto para generar confianza y atraccion por el
consumidor.

e Transparencia: Es honesta con los clientes para que puedan depositar su confianza en la
marca y en los productos.

e Empatia: Habilidad de entender y compartir los sentimientos y las experiencias de las
demas personas, se debe tener en cuenta con los clientes y entre el personal de trabajo.

e lgualdad: Es el trato idéntico que se debe tener hacia las demas personas sin ningun tipo
de discriminacion o circunstancia de diferencia.

e Orden: Se busca alcanzar un nivel alto de organizacion desde la produccion, atencion y
redes sociales hasta los procesos de venta para evitar confusiones y errores con los

consumidores.
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e Compromiso con el cliente: Se desarrolla un estrecho servicio con el cliente para que se
sienta a gusto y marcar una diferencia positiva.

e Responsabilidad: Cumple con sus obligaciones, es cuidadosa con sus acciones y
decisiones para obtener resultados positivos y eficientes.

e Calidad: Se ofrecen productos de alta calidad, con la mejor atencién para otorgar una
experiencia Unica.

e Trabajo en equipo: El equipo de trabajo es apasionado, logra satisfacer y superar las

expectativas de nuestros clientes y se fomenta una sociedad.
Nombre y Logotipo de la marca
HOMIE

El logo corporativo es el mismo nombre de la marca, HOMIE hace referencia a una argot

estadounidense encontrado en la cultura urbana, el cual se usa para refiriese a una persona como

HOMII=

Su amigo o colega.

Figura 21
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Moodboard inspiracional de la marca

runetl ABOLT

YOUR
PHONE,WORRY =,

AouT Y R
. YOUR COAT 3 :

2

.=

TIVO

Figura 22

Area de seguridad y reductibilidad

Para tener la seguridad de tener la mejor visualizacion del logo en los diferentes formatos
se ha establecido un area de seguridad minima que no distorsione el texto ni los elementos
gréficos. El tamafio minimo apropiado es de 2.5cm en formatos fisicos, y 65px en formatos

digitales.

0
<

2.5Cm, 65 Px '

Figura 23



Creacion de marca: HOMIE 78

Colores corporativos

La referencia de color para HOMIE son los que estan aqui especificados. Si las
condiciones de impresiono permiten el uso de este, el logotipo podra ser escrito en cuatricromia,

0 en negro. Este es uno de los colores principales de la marca.

PANTONE" 19-3911 TCX Black Beauty

PANTONE" 19-4122 TPG Moonlit Ocean

PANTONE® 12-4811 TCX Saltwater Slide

PANTONE" 18-1559 TPG Red Alert

PANTONE" 11-0601 TFG Bright White CREADO POR ‘ o

Figura 24

Tipografia

La tipografia es de la familia Neo Latina, esta sera usada para los disefios y productos,

tanto fisicos como digitales.

ABCOERIEMHI
JKLMNNDOPQO

RSTUVWXYZ
" S%E/()=Pi*][_:-

Figura 25
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La tipografia secundaria es de la familia Articulat, esta serd usada para situaciones mas formales,

0 que en algun caso el programa informatico no soporte la principal.

ABCDEFGH
JKLMNNOPQ

RSTUVWXYZ
1234567890
"#$%&/()=2i*1[_:-

Figura 26

La version del logo de la marca siempre sera la misma, pero en caso de que no sea posible por

razones técnicas, se usara la version contraria.

HOMII= HOMII=

Figura 27
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Aplicaciones correctas

Para el logo se necesita una gran visibilidad, contraste y claridad en sus diferentes
aplicaciones. En caso de aplicar el logotipo sobre fondos diferentes a los corporativos o sobre

fotografias, se debe aplicar en blanco, negro o acorde a la luz en funcion del fondo.

HOMIIZ |giEhENS

HOMII=gml—H0OMII=

EIElVii= HOMIE

Figura 28

HOMIIZ

Figura 29
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Subetapa 4: Modelo Dofa y modelo canvas

Socios clave

Proveedores de tela.

Proveedores de material
para empaque.

Taller
Tintoreria.

atélites.

Influencers.

Estructuras de
costos

transporte.

Proveedores de insumos.

.

Actividades
clave

Elaboracién de patronaje.

Diseiio de estampados.
Diseno de prendas.
Confeccién.

Recursos
claves

* Software de diseno.

* Programas Adobe.

 Costos fijos: nomina, publicidad, cuota préstamo.
¢ Costos variables: Mano de obra, insumos, materia prima,

e Pago para la creacion de la empresa.

Figura 30

Modelo

Propuesta de
valor

La marca ofrece vestuario
con estilo streetwear para
adultos jévenes, que buscan
demostrar su identidad a
través de un estilo innovador
y arriesgado, rompiendo
estereotipos impuestos por la
sociedad.

Fuente de
ingresos

Relacion con
los clientes

El cliente contard con
asistencia personal durante
el proceso de venta y post
- venta.

Servicio automdtico en

tienda online.

Canales

Venta: Tienda online.
Comunicacién: redes sociales
(IG, FB, Tik Tok y Wpp)
publicad digital, catalogo.
Distribucién: ENVIA. DLH,
COORDINADORA.

Segmento de
clientes

J6venes adultos
colombianos, entre los 20 y
28 aiios.

Influenciados por el estilo
urbano.

Apasionados por la moda y
el disefio.

Con amplio interés por
temas relacionados con la
discriminacién y la
exclusion social.

Busca aportar
positivamente a la sociedad
desde su accion y su
pensamiento.

¢ Venta de articulos de vestuario en tienda online.

¢ Ganancia por comercializacién de accesorios.

e Ingresos externos (prestacion de servicios para otras marcas).



Creacion de marca: HOMIE

82

FORTALEZAS DEBILIDADES
1.Disefio Innovador, acorde a las tendencias actuales. 1.Inexperiencia en el mercado para conocer el
2.Materiales de buena calidad, implementacién de textil comportamiento de la competencia y del consumidor.
pre-consumo que aporta a la disminucién de 2.Al ser una emprendimiento novedoso no se cuenta
contaminacién cn ¢l medio ambiente. Relacién con posicionamicnto en ¢l mercado.
coherente  calidad/precio. Producto con buena 3.Dependencia de los proveedores textiles y de
durabilidad y resistencia. insumos.
3.Producto 100% Colombiano. 4.Falta de maquinaria para crear los propios productos,
4.Excelente comunicacién y dinamismo con talleres por lo que dependemos de talleres satélites.
satélites. 5.No sc cuenta con suficientes relaciones comerciales.
5.Comunicacién y venta por medio de las redes sociales 6.No se cuenta con pagina Web oficial.
obteniendo un mayor alcance de clientes potenciales. 7.Poca variedad en los productos iniciales.
6.Exploracion profunda del catdlogo en Whatsapp
Bussines, instagramn y Facebook.
OPORTINUNADES AMENAZAS
I. Gracias a la tecnologia y a la redes sociales todo 1.Colombia es el tercer pafs en América Latina con las
colombiano pucde crear un emprendimiento innovador tasas mds altas dc tributacién, por los que los impuesto
en cualquier lugar del pais. Las redes funcionan como son muy altos para los emprendedores. (Pulso, 2017)
medio de venta, pues son una herramienta que permite 2. Lento crecimiento y sostenibilidad, hace diticil
mejorar la visualizacién de los productos. (Forero, alcanzar los recursos suficientes para progresar, solo el
2020) 6% de los emprendedores mantienen el esfuerzo por
2.Cifras  dctalladas por la la Asociacién dc mas de 3 afios. (Pulso, 2017)
Emprendedores ilustran que el 77% de los 3.Las empresas pequeilas tiene mas dificultad para
emprendedores  colombianos afirman no ofrecer conseguir un crédito y ademds las instituciones
productos nuevos en el mercado y el 81% trabaja con financieras tienen altas tasas de interés, por lo que solo
tecnologias anticuadas. (Semana, 2021) el 13% de los emprendedores comienza con créditos.
3.La Ley de emprendimiento cstablece una modificacion (El pais, 2021)
en los rangos de las tarifas fijadas por las asambleas 4.Escasa importacién de materiales debido a los
departamentales, a través de las cdmaras de comercio, aranceles elevados, el decreto 1744 de 2016establecié
para las microempresas. (Actualicese, 2021) que habrd un arancel del 40% a las importaciones de
4.Plan de fortalecimiento empresarial, se realizaran cualquier origen de nacién, cuando el precio declarado
mentorias especializadas, modclos de negocio, gestién sca inferior o igual a dicz (10) délares por kilogramo
de la imagen de marcar y aumento en el poder de bruto. (MINCIT, 2021)
innovacién. (Alcaldia de Santiago, 2020) 5.La copia inevitable del producto por parte de la
5.Las nuevas generaciones pueden considerarse personas competencia perjudica exponencialmente los nuevos
de la cultura de lo inmediato, que ven el marketing emprendimientos que proponen innovacién haciendo
digital como una bucna herramicnta de publicidad, y de que su producto picrda rentabilidad y generc pérdida
esta manera se interesan mas facilmente en adquirir los de empleos. (Thomas, 2018).
productos del sector textil que sea responsables en
términos sociales y ambientales. (Gutiérrez, 2019).

Figura 31




Creacion de marca: HOMIE

7.3 Etapa 3:

Coleccién capsula

83

Durante el desarrollo de esta etapa se busca determinar las necesidades de los

consumidores en su vestimenta para dar paso a la creacion de una coleccion capsula que cumpla

con los requerimientos establecidos y los factores determinantes del ADN de la marca.

Subetapa 1: Matriz de requerimientos

Determinantes

Requerimientos

Los usuarios hacen parte de las

generaciones Y y Z, quienes manifiestan
una necesidad de expresion a través del

vestuario.

El vestuario debera contar con disefio que motive a
las personas a usarlo como medio de expresion, debe
conectar con la personalidad, los gustos y las

necesidades del usuario final.

El 554 % de los encuestados estan
interesados en seguir las tendencias de

moda.

Los productos de vestuario que ofrece la marca
HOMIE deberan ir acorde a las tendencias actuales

de moda.

Segln la encuesta realizada los estilos
méas predominantes para los usuarios
calefios, es el estilo casual, streetwear y

oversize.

Estos estilos se caracterizan por ser comodos y
versatiles por lo que las propuestas de disefio
deben brindar cierto confort durante su uso, deben

ser practico, estético y funcional.
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Los usuarios suelen ser personas muy

activas, que realizan  diferentes
actividades durante el dia, como trabajar,
estudiar y se movilizan en la ciudad de

Cali.

Adecuacion del vestuario al usuario. Teniendo en

cuenta la temperatura, confort, adaptabilidad,

practicidad y movilidad.

Segun las encuestas realizadas al target
calefio, el 83,2 % siente afinidad por el

estilo streetwear.

En el ADN de la marca se verd reflejado el
streetwear a través de los estampados, los colores,
textiles y siluetas implementadas en sus productos

de vestuario.

El 83,7% de los encuestados tienen
interés en utilizar prendas streetwear

donde predomina el denim.

Los productos de vestuario de la marca tendran
como textil principal el denim, los cuales seran
intervenidos a través de estampados, bordados y

acabados llamativos.

El 91,2% de los usuarios prefieren marcas
que generen un aporte socioambiental, y
el 95% de ellos estarian interesados en
material

utilizar pre-consumo en su

vestuario.

El vestuario debe tener elementos sostenibles, es
decir que generen un aporte al medio ambiente,
pensando también en las generaciones futuras. Por

lo que las prendas en denim seran fusionadas con
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diferentes bases textiles que se obtienen como

material pre-consumo en la etapa de corte.

Las prendas que ofrecen la marca deben | Soportar pruebas en la produccién para comprobar

tener un alto control de calidad la funcionalidad.

Se deben tener unos costos de produccion | Mano de obra y materia prima, de buena calidad y
viables para la comercializacién y la | un precio que compita en el mercado al que desea

fabricacién del producto. pertenecer HOMIE.

Tabla 2: Matriz de requerimientos

Subetapa 2: Investigacion de tendencias

EUFORICO S/C22

Tendencia de graficos y estampados que exploran en el disefio dando un impulso
placentero y sin preocupaciones generando una expresion de rebeldia generando una

combinacion entre la declaracion y el estilo.

Se implementan disefios que resaltan la creatividad y la libertad provenientes de la
expresion digital, el color es una herramienta significativa para energizar lo basico, en los

estampados hay una vision cargada de técnicas artesanales, con un enfoque vibrante y
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psicodélico. EI consumidor del 2022 deseara encontrar la liberacion a través del escapismo y el

entusiasmo, se requeriran disefios que permitan generar experiencias que exaltan la positividad.

Figura 32

Subetapa 3: Conceptualizacion y mooodboard de la coleccion capsula

MOOD: REBEL

Se aproximan tiempos de libertad y celebracion que representan mayor carga de
positivismo, diversion extrema y satisfaccion en los cuales los nuevos consumidores se
preocupan aln mas por Vvivir experiencias que plazca sus deseos de sentir alegria y buscan poder
expresarlo a traves de su vestuario. Los consumidores actuales tienen un mayor interés por la

sostenibilidad, las técnicas artesanales y la produccion local.
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MOOD:REBEL, se inspira en un futuro esperanzador y optimista que retoma tendencias
enfocadas en graficos psicodelicos y surreales, complementados con una paleta de colores
vibrantes y eléctricos que reflejan entusiasmo y escapismo como influencia para los nuevos

consumidores que buscan compensar las emociones negativas post pandemia.

Se implementan siluetas amplias, desestructuradas y asimétricas que reflejan la
versatilidad del estilo streetwear. Se utilizaran bases textiles que logren proyectar fuerza y

rebeldia creando looks vivos, expresivos y disruptivos.

w
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]
L
[ ]
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Figura 33
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Subetapa 4: Estampados, matriz de coleccion y propuestas de vestuario

Desarrollo de estampados

Para el desarrollo de estampados se llevaron a cabo una serie de pasos que permitirian
llegar a un resultado Unico, diferenciador y expresivo acorde al ADN de la marca. Para dar inicio
a la creacion de estampados, se recolectaron objetos caseros que presentaban formas interesantes.

A continuacion se da a conocer el procedimiento implementado en cada estampado obtenido.

Figura 34

Imagen propia: Evidencia de exploracion con objetos de forma manual
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Procedimiento

PRIMER ESTAMPADO

Este primer estampado se elaboré desde un comienzo con
herramientas digitales en las cuales se exploraron diferentes

pinceles, texturas, tonalidades, dureza, entre otros.

Una vez se lleg6 al resultado buscado, se puso el estampado de
forma que fuese rapport y fuese posible repetir infinidad de veces

logrando una armonia entre los bordes.

Tabla 3:Primer estampado

SEGUNDO ESTAMPADO

Elementos usados:
Base inferior de un vaso de vidrio con grabado.
Objeto decorativo
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El objeto decorativo contaba con una serie de puntillas que al poner
sobre papel con pintura, creaban una base que acercaba la

visualizacion a la técnica del puntillismo.

Primera variacién de estampado: Al someter el disefio a
edicion digital, se definié que se implementaria en una gama de
verdes y azules relacionando su resultado a tendencias

psicodélicas.

Tabla 4: Segundo estampado

TERCER ESTAMPADO

Elementos como monedas de diferentes tamarios, pintura negra,
aerosol dorado y un objeto con un grabado alusivo a un panal de
abejas fueron los protagonistas en la elaboracion de este tercer

estampado.
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El objeto con pregrabado en conjunto con el aerosol fueron los
encargados de dar textura al fondo, y seguido de esto, se usaron
los contornos de las monedas y se ubicaron sobre el lienzo de

forma irregular.

En la busqueda del resultado final, se tom6 inclinacion por una
gama de grises y se jugé aun mas con la irregularidad
especialmente a partir de los circulos generados inicialmente por

las monedas.

Tabla 5: Tercer estampado

Matriz de coleccion

Se realiza una matriz de coleccion con el fin de determinar los elementos visuales que
haran parte de la coleccidn capsula Mood: Rebel. Su elaboracién se llevo a cabo pensando en
lograr un ritmo armonioso entre los colores, estampados y su respectiva combinacion. Teniendo
en cuenta que una pasarela de lanzamiento debe tener coherencia y continuidad, se
logra relacionar un look con otro tal como se observa en la imagen por medio de la cual se
evidencia que el color o el estampado le da paso a la siguiente salida sin dejarla desconectada de
la coleccion ni del concepto. Se buscd jugar con las doce propuestas dando inicio con tonalidades
vivas tales como el magenta y terminando de forma mas sobria con negros y grises fusionandolos

con los estampados realizados para asi transmitir el factor diferencial de la marca.
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MATRIZ - MOOD:REBEL

2 3 4 5 6 7 8 9 11 12

Figura 35

Subetapa 5: Ficha técnica, especificaciones y produccidn de prototipos de la coleccion capsula

Para dar inicio a esta etapa, se presentan los disefios que formaran parte de la coleccion
capsula en la cual se logra visualizar la implementacion de estampados realizados con
anterioridad y paleta de color relacionados a la tendencia seleccionada Euforico S/C22. Ademas,
se implementd en todas las propuestas el uso del denim y del textil reciclado en menor cantidad
tal como en bolsillos. Por Gltimo, se logran observar procesos de acabados que varian entre
desgastes, bordados y apliques con el fin de responder al concepto de la coleccion y generar

valores agregados y diferenciales en el mercado.
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Figura 36

En la etapa de seleccidn de propuestas, se tuvieron en cuenta las diferentes salidas que
tenia cada look acorde a sus siluetas, paleta de color y estampados implementados. Dicho esto, se
puede decir que se tomaron el primer y tltimo look de la coleccion para llevar a cabo en
produccion, los cuales fueron considerados los de mayor impacto al abrir y cerrar una pasarela

pensando en que la comunicacion de la coleccion se viera reflejada.
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Figura 37
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Vestuario femenino

FORMATO DE FICHA.TECNICA

DIst '“ﬁfﬁlhﬂil Dibujo técnico. Especificaciones

Cuello con sesgo
atono

Reserva con pldstico
dentro de la costura

Pespuntara 1/4

~Pespuntar 2 agujas
‘para desmechar

Desflecar en cotilla

Boca funcional
; delantero

con talega,
pespunte 1/4

Cierme 15cm

Figurado en

2 agujas

Resarva con plastico
dentro de la costura

i

Vestuario masculino

Marca: HOMIE

Fecha: 26/10/21
Coleccién: Mood: Rebel

Desflecar en dobladillo de chaqueta,
manga, y botas de pantalén

Descripcitn del producto: Look de dos piezas talla 6

Rotes en chaqueta y pantalén
con motortul

Pegar pretina anatémica
embonada en plana

Cotilla 2 agujas

Dobladilloa 1/4
en plana —

Pespuntara 1/4 |
en plana

Mombre del disefio: Salida 1

FORMATO DE FLCHA.TEC

Dibujo técnico. Especificaciones WSEROTEVESTUARTo

Cuello militar con pespunta
allé

Pespunte contorno sisa

Corte en manga, unir en fileteadora
con puntada de seguridad y pespunta

Large irregular. Hacer dobladillos independientes

= wle—Dobladillo a 2cm en plana de manga

Unir cortes en fileteadora con puntada
de seguridad. Hacer paspunte a 1/4.
Ubicar sesgos

Rotos con parche y bordado
Pespuntes en 2 agujas

Fecha:26/10/21
Marca: HOMIE  Coleccién: Mood: Rebel

Nombre del disefic: Salida 12

Ribete a 1cm de la pestaha.
Usar plantilla ancho 14cm

15cm

Tapa con pespunte en 2 agujas entrepierna
a 1cm del bolsillo lateral.
2agujas
costado

Pufo enresortado 1cm de ancho.
Unir pufio con déstico

Descripcién: Look compuesto jogger con bolsillo cargo y por una chaqueta con
cierre separable, dobladillo irregular y cortes asimétricos;

Figura 38
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Especificaciones de acabados, vestuario femenino

LAVADO TEXTIL:
Llegar al tercer tono

ESTAMPADO: En chaqueta y costados
del pantalén delantera

-Manchas de pintura en negro y fucsia

Motortul en ambas solapas hasta
dobladillo

Motortul

Matortul en bota posterior derecha bajo el bolsillo i

i

R R

Especificaciones de acabados, vestuario masculino

Posterior Delantero

= |

)

(0

Estampado con

laser Parche localizado y

roto con bordado

T

Motortul en bordes de bolsillos

Efecto cuero en las
partes negras del
pantalénen___
delantero y
posterior

Parche localizadoy S
roto con bordado

A Estampado en
laser

Figura 39
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Evidencia de procesos de produccion

5
2

‘0000600 00

Figura 40
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El proceso productivo que se ha llevado a cabo parte desde la bocetacion de las
propuestas, la compra de materia prima, el patronaje, la confeccion, el lavado, los procesos de
estampados y acabados hasta la compra de insumos para finalizar los detalles de las prendas. En
el desarrollo de los prototipos se tuvo muy en cuenta la alta calidad de los materiales y la

composicion de los mismos, una buena mano de obra y los buenos acabados de las prendas.

Pasos de produccion

1. Bocetacion: Se realizaron propuestas afines al concepto de la coleccion y a la esencia de
Homie, en total se plantearon doce looks, seis masculinos y seis femeninos. Para la

realizacion de los prototipos se escogio un look femenino y un femenino.

2. Compra de materia prima: Se compraron dos tipos de tela, para el vestuario femenino
se escogid una tela llamada “Monaco” con composicion 100% algodon y para el vestuario
masculino se escogio un tela llamada “Jordan” con composicion 71% algoddn, 25%

poliéster, 3% rayon, 1% spandex.

3. Recoleccion de textil pre-consumo: Durante esta etapa se contactaron diversas empresas
productoras de vestuario que pudieran proveer residuos textiles que se pudieran
aprovechar para la intervencién de las prendas. Las marcas que colaboraron fueron Laura

Restrepo y Cheviotto Jeans.
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4. Patronaje: Para la creacion de las prendas se realizé el patronaje de manera manual y
ademas se tuvo en cuenta el porcentaje de encogimiento y la elongacion que tenian las

telas ya que iban a pasar por procesos de lavado, secado y acabados.

5. Corte y confeccion: Una vez se realizo el corte de las prendas, la fase de confeccion fue
tercerizada en dos talleres satélites debido a que la marca busca establecer un relacién con

estos para lograr hacer protecciones en base a costos reales de produccién.

6. Lavadoy acabados: Las prendas se llevaron a una tintoreria dedicada a los procesos
sobre denim, estos pasaron por un proceso de desengomado, de doble secado, texturas en
laser basada en los forma de los estampados, se realiz6 también efecto cuero, rotos,

bordados, aerografia y manchas de pintura textil.

7. Insumos y detalles: En esta etapa se realiz6 la compra de insumos como botones, cierres,
taches y accesorios que terminarian por complementar el vestuario, de forma estética y

funcional.
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7.4 Etapa 4

Validacion

Subetapa 1: proyeccion de costos

100

Para la siguiente etapa se llevé a cabo la elaboracion de una proyeccion de costos de los

vestuarios producidos, con el fin de validar la factibilidad de la marca. Para ello se tuvo en cuenta

costos fijos, costos variables, la estimacion de la demanda, el calculo de la inversion inicial, la

proyeccion de flujo de efectivo, de estados de resultado, margen de utilidad, la rentabilidad sobre

la inversion, rentabilidad sobre ventas y todo esto fue estudiado a 1 afio.

ESTIMACION DE LA DEMANDA (mensual el primer afio) Y DEFINIR PRECIO DE CADA REFERENCIA

Ref Chagueta Hombre

Mes Enero Febrero Marzo [Abril Mayo [Junio [ulio [Agosto e Octubre [Total

Cant, @ s}‘ a}‘ 8 6 6 6 8 8

Precio P $ 300.000)| $ 300.000\ $ 300.000] 3 300.000\ $ 300.000] $ 300.000] $ 300.000 $ 300.000] $ 300.000 $ 300.000] $ 300.000] $ 300.000

Cv=P*Q $ 1.800.000| $1.800.000] $ 1.800.000 $2.400.000] $ 2.400.000| $ 1.800.000| $ 1.800.000| $ 1.800.000 $2.100.000] $2.100.000] $ 2.400.000| $ 2.400.000 $ 24.600.000|

Ref Pantalon Hombre

Mes Enero Febrero Marzo [Abril Mayo [Junio [ulio [Agosto e Octubre Total

Cant. Q 7| 7| 7 9 9 7] 7| 7 8 8 9 9

Precio P $250.000] §250.000] §250.000 250.000] §350.000 §250.000) $250.000] §250.000 §250.000]  §250.000 §250.000 §250.000

Cv=P*Q $ 1.750.000| $1.750.000] $ 1.750.000 $2.250.000] $2.250.000| $ 1.750.000| $ 1.750.000| $ 1.750.000 $2.000.000] $2.000.000] $ 2.250.000] $ 2.250.000 $ 23.500.000|

Ref Chagueta Mujer

Mes Enero Febrero Marzo [Abril Mayo [Junio [ulio [Agosto e Octubre Total

Cant. Q 7| 7| 7 9 9 7] 7| 7 8 8 9 9

Precio P $160.000] §160.000] $160.000 $160.000] £160.000 $160.000) $160.000] $160.000 §160.000] _ §160.000 $160.000 $160.000

Cv=P*Q $ 1.120.000] $ 1.120.000] $ 1.120.000|  1.440.000] $ 1.440.000) $ 1.120.000] $ 1.120.000] $ 1.120.000| $1.280.000] $1.280.000] $ 1.440.000) $ 1.440.000| $ 15.040.000]

Ref Pantalon Mujer

Mes Enero Febrero Marzo [Abril Mayo [Junio [ulio [Agosto e Octubre Total

Cant. Q 8 [} 8 14‘ 10 8 8 8 9 9 10 10

Precio P $200.000] 200.000] $200.000 200.000) §300.000 $200.000) $200.000] $200.000 §200.000] _ §200.000 §200.000 §200.000

Cv=P*Q B 1.600.000 | §  1.600.000 [§  1.600.000 | $ 2.000.000 | § 2.000.000 | § 1.600.000 | § 1.600.000 | § 1.600.000 | § 1.800.000 | $ 1.800.000 | $ 2.000.000 | 2.000.000 |$  21.200.000
COSTOS VARIABLES TOTALES MENSUALES.

Ref Chagueta de hombre

Mes Enero Febrero Marzo [Abril Mayo [lunio [Julio Agosto Octubre Noviembre |Diciembre |Total

Cant.Q 6 6 6 8 8 6 6 6 7| 7 8 8

Precio P S 70462 | § 70462 [ S 70462 | $ 70462 | $ 70462 (S 70462 70462 | § 70462 | $ 70462 | $ 70462 |$ 70462 |$ 70462

C=P*Q s 422772 [ § 222772 % 222772 [ § 563.696 | $  563.606|$ 422772 |$  422772[5 422772 [§ 4932345 493234 |$ 563.696 |3 563.696 | $ 5.777.884
COSTOS VARIABLES TOTALES MENSUALES.

Ref Pantalon de hombre

Mes Enero Febrero Marzo [Abril Mayo [Junio Julio Agosto Octubre Noviembre |Diciembre |Total

Cant.Q 7 7| 7| 9 9 7 7] 7| 8 8 9 9

Precio P s 53416 [ § 53.416 [ § 53.416 [ § 53.416 [§ 534163 53.416 [ $ 53416 [ § 53.416 [ § 53416 |5 53416 |$ 53416 (S 53416

C=P*Q S 373.911] § 373.911 | $ 373.911 | $ 480742 [$  480.742[$  373911[5 373911 (¢ 373.911 |$ 427326 |$ 427326($ 480742 [$ 480.742 [$ 5.021.085

[ COSTOS VARIABLES TOTALES MENSUALES.

[Ref | Chaqueta de mujer

Mes Enero Febrero Marzo [Abril Mayo [Junio Julio Agosto Septiembre  |Octubre Noviembre |Diciembre [Total

Cant.Q 7 7| 7| 5 9 7 7 7| 8 8 5 5

[Precio P |'s 26.657 | $ 46.657 | $ 46.657 | $ 46657 |S 46657 S 46657 | $ 26.657 | § 46.657 | $ 46657 | S 46657 |$ 46657 |$ 46657

[ov=pP*a I's 326.599 | $ 326,599 | § 326.599 | § 419913 [ 419.913|$ 326,599 | $ 326,599 | § 326,599 |$  373.256 | $ 373.256 | S 419.913 |5 419.913 | $ 4.385.758

Ref Pantalon de mujer

Mes Enero Febrero Marzo [Abril Maye [1unie [Julia Agosto Octubre Noviembre |Diciembre |Total

Cant.Q 8| 8 8 10| 10} 8 3 8 5 f] 10 10|

Precio P s 52383 [ § 52.383 [ § 52.383 [ S 52383 |5 523836 52.383 [ § 52383 [ 5 52.383 [ S 52383 | S 52383 |$ 52383 |$ 52383

Qv=P*Q $ 419.060 | § 419.060 [ § 419.060 [ § 523.825 |$ 523.825[% 419.060 |$  419.060 | $ 419.060 [$ 471443 |§ 471443 [$ 523.825 |$ 523.825 |$ 5.552.545

Figura 41
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COSTOS FIJOS MENSUALES DE LA EMPRESA mes 0
- T .
Servicos publicos $ 70.000 Costos fijos mensuales | $ 3.710.000
Internet 5 40.000 Deposito alquiler S -
Telefono 5 - Fotografo S 150.000
— - - z
Némina oficina 5 2.700.000 Disefiador grafico 5 =
Salario de personal de aseo 5 - Webmaster $ -
Vendedor S - Dominio s -
. . Modelo 500.000
Alquiler de oficina - Local S - z
Maniquies 2 und -
Transporte § 400.000 v tq_ T :
— ontaje de tienda -
Publicidad S 500.000
| TOTAL INV. INICIAL S 4.360.000
Total CF 5 3.710.000 Préstamo $ 4.360.000
INVERSION INICIAL: del 100% de la inv inicial lo vamos a conseguir a través de un préstamo
ejercicio 1 CV tiempo interés
Préstamo $  4.360.000
plazo (n) 12|
interés (i) 1,5% mensual 1,50%
Cuota variable Cuota mes 1 | Cuota mes 2 | Cuota mes 3 | Cuota mes 4 | Cuota mes 5 | Cuota mes 6 | Cuota mes 7 | Cuota mes 8 | Cuota mes 9 | Cuota mes 10 | Cuota mes 11 |Cuota mes 12 Total
i $ 363.333 [$ 363.333 | S 363.333 S 363333 |$ 363.333 |$ 363333 S 363333 |5 363333 (S 363.333 |5 363333 |5 363333 | S 363.333
Interés 1 s 65400 |$ 59950|$ 54500|$ 49.050|$ 43600|$ 38150|$% 32700|S 27.250|$ 21800|$ 163505 109005 5450
Total cuota $ 428.733 | $ 423.283 |§ 417.833 |$ 412.383 |§ 406.933 |$§ 401.483 |$ 396.033 |$§ 390.583 |$§ 385.133 |§ 379.683 |§ 374.233 | $ 368.783 | § 4.785.100
FLUJO DE EFECTIVO
DESDE EL 1 DE ENE A 31 DIC DE 2022
ENERO |FeBRERD |mMarzO [aBRIL [mavo [1unio [;uuo [aGosTo [SEPTIEMBRE [OCTUBRE [No [DiCiEMBRE
SALDO INICIAL - 4360000 | § 3771075 |6 3.176.J00 |5 2576875 |5  507.434 | § 1387456 |5 20036315 2625256 |5 3252331 |5 4571930 |§ 5896997 | 5 7.014.587
INGRESOS
RECAUDO VENTAS CHAQUETA DE HOMBRE s 1.800.000 [$ 1.800.000 [$ 1.800.000[S  2.400.000[$ 2.400.000[$ 1.800.000 S 1.800.000[$ 1.800.000[$ 2100000  2.100.000[$ 2400.000[$  2.400.000
RECAUDO VENTAS PANTALON HOMBRE s 1750000 | $ 1750000 [§ 1750000 |$  2.250.000 | $ 2.250.000 | 1750.000 |$ 1750.000 |5 1750.000 |$ 2000.000 |§ 2000000 S 2250.000 |5 2250000
RECAUDO VENTAS CHAQUETA DE MUIER s 1120000 [ § 1120000 | 1.120000|S 1440000 [$ 1.440.000 [§ 1120000 |$ 1.120.000 |$ 1.120000[S 1280000 |S 1280000 |$ 1.440000[S  1.440.000
RECAUDO VENTAS PANTALON MUJER s 1600000 | S 1600000 | §  1.600.000 | S 2000000 | S 2.000.000 | $ 1.600.000 | § 1.600.000 | $ 1600000 | S 1E00.000 |$ 1800000 | $  2.000.000 | S 2.000.000
TOTAL INGRESOS s 6.270.000 | 6.270.000 | § 6.270.000 | $  6.090.000 | $ 8.090.000 | § 6.270.000 | $ 6.270.000 | § 6.270.000 | $ 7.180.000 | §  7.180.000 | 5 8.090.000 | $  8.090.000
EGRESOS
COSTOS FIIOS s 3710000 [$ 3710000 [§ 3710000]$ 3710000 [$ 37100003 3710000[$ 3710.000[$ 3710000[$ 3710000[§ 3710000[$ 37100005 3710000
COSTOS VARIABLES CHAQUETA DE HOMBRE s 422772 |5 4227725 422772 % 563606 | §  563.606 | 6 422772 |5 422772 |5 422772 |5 493234 |6 493234 |5  563.69 |5 563.696
‘COSTOS VARIABLES PANTALON HOMBRE S 373911 § 373911 |§ 373911 % 480742 | $ 480742 |§ 373911 § 373911 |§ 3739115 427326 | S 427.326|S 4807425 480742
COSTOS VARIABLE CHAQUETA DE MUJER $ 326599 |5 326509 | § 326599 | § 419913 [§ 4199135 326599 |5 326599 |6 326599 |5 373256 |5 3732565 419913 (5 419913
COSTOS VARIABLE PANTALON MUJER s 419060 | S 419.060 | 419.060 | § 523825 |§ 523825 |5 419060 | S 410060 |5 419.060 | S 471443 [S 471443 |S  523835|5 523.825
PRESTAMO s 428733 |5 423283 |5  417.833 | § 412383 |$ 406933 |5 401483 |S 396033 [ 390583 |5 385133 |5 379683 |5 374233 |5 368.783
TOTAL EGRESOS $ 5.681.075 | $ 5.675.625 | § 5.670.175 |$  6.110.560 | § 6.105.110 | § 5.653.825 § 5.648.375 |$ 5.642.925 | § 5.860.392 | § 5.854.942 | $ 6.072.410 | §  6.066.960
Flujo efectivo del periodo s 588.925 |$  594.375 |§  599.825 |  1.979.440 | $ 1.984.890 |§ 616.175 |5  621.625|S  627.075 |$ 1.319.608 6 1.325.058 | § 2.017.590 | §  2.023.040
[FLUIO DE EFECTIVO ACUMULADO B 3.771.075 |-§ 3.176.700 |-§ 2.576.875 -§ 597.434 | $ 1.387.456 | § 2.003.631|$ 2.625.256 | § 3.252.331 | § 4.571.939 | 5.896.997 | $ 7.914.587 | §  9.937.628
7. PROYECCION DE ESTADO DE RESULTADOS (1 ARIO)
HOMIE
ESTADO DE RESULTADOS
1 de enero al 31 de dic de 2022
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JuNIo Juto AGOSTO SEPTIEMBRE | OCTUBRE NOVIEMBRE _|DICIEMBRE __|Total
Ventas s 5270000 | S 6.270.000 | $ 6.270.000 | § 8.090.000 | 8.090.000 | S 6270000 |S  6.270.000 | $ 6270000 | $ 7.180.000 | $ 7.180.000| $ 8.090.000 | S 8.090.000 | S B4.340.000
(-JDevoluciones s 15 - - - -1 s - 1s - . .
(=) Ingresos operacionales 6.270.000 | 6.270.000 | $ 6.270.000 | § [$ 8.090.000 | § 6.270.000 6.270.000 6.270.000 | § 7.180.000 | § 7.180.000 | § B8.090.000 | § 8.090.000 | S £4.330.000
() Costo de ventas 1542342 1542342 [ $ 1542342 1.988.176 1.542.342 1.542.342 1.542.342 | $ 1765259 1765259 | 5 1.988.176 1988176 | 5 20.737.272
(=) Utilidad Bruta s 4.727.658 | § 4.727.658 | § 4.727.658 | § 6.101.824 | § 6.101.824 | § 4.727.658 |  4.727.658 | $ 4.727.658 | § 5.414.741 |$ 5.414.741 |$ 6.101.824 |$ 6.101.824 | S 63.602.728
(1) Gastos de venta s -Is s s -Is s s -Is s s s s -I's 5
(-) Gastos admon $ 3710000 [ S 3.710.000 | $ 3.710.000 | $ 3.710.000 | $ 3710000 |5 3.710.000 |  3.710.000 | $ 3.710.000 | § 3.710.000 | § 3.710.000 | $ 3.710.000 | 5 3.710.000 | § 44.520.000
(=) Utilidad Operacional s 1.017.658 | $ 1.017.658 | $ 1.017.658 | § 2.391.824 | § 2.391.824 | § 1.017.658 |5  1.017.658 | $ 1.017.658 | § 1.704.741 | $ 1.704.741 | $ 2.391.824 | § 2.391.824 | S 10.082.728
(+) Ingresos no operacionales S -8 -5 ] s -5 -1s -1s ol ] ] ol ] ] S
{-) Gastos no operacionales - - - - . . . . 5 5 _ 5
(=) Utilidad antes de impuestos 1.017.658 1.017.658 | § 1.017.658 | § 2.391.824 | $ 2.391.824 | § 1.017.658 1.017.658 1.017.658 | § 1.704.781 1.704.741 | § 2.391.824 | § 2.391.824 | & 10.082.728
) Impuestos 20% 203532 254.415 254.415 597.956 597.956 254.415 254.415 254.415 426.185 426185 |5 597.956 597.956 4.719.799
(=) tilidad liquida 814,127 763.244 763.244 | § 1.793.868 | § 1.793.868 763.244 763.244 763.244 | § 1.278.556 1.278.556 | § 1.793.868 | § 1.793.868 | 5 14.362.929
-] Reservas s s s s - s -Is s s s 15 Is Is -
(=) Utilidad del ejercicio s 814.127 |$  763.244 | $  763.244 | § 1.793.868 | $ 1.793.868 | 5  763.244 | § 763.244 | $  763.244 | § 1.278.556 | § 1.278.556 | $ 1.793.868 | $ 1.793.868 | 5 14.362.929

Figura 42




Creacion de marca: HOMIE

102

Figura 43

8. INDICADORES DE EVALUACION DE PROYECTOS

1. MARGEN DE UITILIDAD =MARGEN BRUTO

UTILIDAD BRUTA/INGRESOS OPERACIONALES

Utilidad bruta $

©3.602.728

Ingresos operacionales S

84.340.000

MARGEN BRUTO=

0,754122929

MARGEN BRUTO=

75%

2. ROI RENTABILIDAD SOBRE LA INVERSION

UTILIDAD NETA FINAL / INVERSION

Utilidad neta final S

14.362.929

Inversion $

4.360.000

ROI

3,294249718

ROI

329%

3. RENTABILIDAD SOBRE VENTAS

UTILIDAD NETA FINAL /VENTAS

Utilidad neta final S

14.362.929

Ventas S

84.340.000

RENTABILIDAD SOBRE VENTAS

0,170297946

RENTABILIDAD SOBRE VENTAS

17%

Subetapa 2: Comunicacion de la coleccion

En esta subetapa se realiz6 un manual de estilo, que funcioné como guia para el shooting

y el rodaje del video de HOMIE. Para esto se tomaron unas fotografias de las propuestas

seleccionadas, en dos escenarios, uno en fondo blanco de tal manera que se pudieran evidenciar

claramente los productos y los detalles, el otro se realiz6 una escenografia acorde a lo que pretende

transmitir la marca y acorde al concepto de la misma. También se realizd un video en un espacio

relacionado al concepto de la coleccidon, buscando reflejar la conexién de la marca y el estilo de

vida del target de HOMIE.
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FGTG&MFG
SHOOTING PARA ot

LA MARCA :

Tatiana Montes

@tatimusic

MODELS MASCULING

Salomon Behar

@salomonbehar

Horario: 2:00 a 4 pm
Lugar: Remansos de la colina

REFERENTES DE MAQVILLATE
FEMENINO

Horario: 4:00 a 6:00 pm

Lugar: Bolos green
Ciudad Jardin

Pémulos rosa Ojos llamativos e
Cejas organicas tonos rosa o azul

REFERENTES DE PEINADO IREFERENTES DE MAQVILLATE Y PEINADO
FEMENINO V\v1ASCULIﬁO

fa

Maquillaje y peinado muy natural
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REFERENTE DE

REFERENTES DE VIDEO

enerar una mezcla entre tomas de vidi
5 en un mismo escenario (Greens), el video debe
durar de 40 segundos a 1 minuto en el cual se incluya:
« Lupas del vestuario
+ Palabras o textos descriptivos de las cualidades del

vestuario

REFERENTE DE
ACTING 8

Figura 44
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Subetapa 3: Encuesta de validacion

Una vez realizadas las proyecciones y la comunicacion, se procede a validar el vestuario
con el consumidor, Para conocer la opinion frente a los prototipos llevados a produccion de la
coleccion Mood: Rebel, se llevo a cabo una encuesta llamada Validacion de mercado para la
marca Homie, la cual se compartio por redes sociales tales como instagram. A continuacién se dan

a conocer las estadisticas obtenidas por medio de cada pregunta realizada.

homie.latam @ =

I _1 Quisiera pedirles un ‘ _I
grande favor!

oo 6A s 1,3 s Qd ¢Me podrian ayudar
ublicaciones eguiaores eguidos "
enando esta encuesta?
o r es muy corta, por aqui
i ; . les dejaré el link
®Marca de vestuario con estilo streetwear

s R M < FORMS.GLE 1 J\/
Editar perfil v B i
| | |:
=
|-
HOMIIZ j

M

I
/i |® HOMIE e
@ Q @ @ . T ¥ F 1

Figura 45
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Preguntas
1. Edad

Se realiza la pregunta frente a la edad con el fin de validar si es acertado el segmento hacia

el cual va dirigido la marca.

@ Menos de 19 afios
@ 20 a 25 afios

@ 26 a 31 afios

@ Mayor a 31 afios

1. Género
Es importante para Homie conocer qué género tiene mayor aceptacion por los aspectos de

personalidad reflejados en el contenido visual.

@ Femenino
@ Masculino
@ Prefiero no especificarlo
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2. ¢A qué estrato socio econémico perteneces?

Teniendo en cuenta que desde un principio la marca hizo un estudio tomando como
referencia los estratos 4, 5y 6, es necesario corroborar que su target se encuentra en dichos

estratos.

@1
®:
e:
@94
[
@5

4. ¢Cual es tu ocupacion?
Considerando que Homie ofrece ropa de calle, busca conocer qué tipo de
ocupaciones predominan en el mercado, ya que forma parte de los requerimientos del
vestuario.

@ Estudia
@ Trabaja
O Ambas
@ No aplica
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5. ¢Te parece que esta propuesta de vestuario es Streetwear? si o noy ¢Por qué?
STREETWEAR: Es un estilo sin reglas, versatil, que refleja una cultura. Significa adaptarse

a las diferentes situaciones de la vida, sin dejar de lado la comodidad y el lujo.

® Si
__._--I" .ND

@ Sevé muy comoda v diferente v bonita

6. De 1a 10 ¢Que tan atractivo visualmente te parece el vestuario? Siendo 1 no atractivoy

10 muy atractivo.

Una vez se han conocido datos del encuestado, se procede a investigar su percepcion por

el vestuario, en este caso femenino, a partir de una calificacion.
60
(57,7 %)

40

20

- 9%
(14%) 1(14%)  1(0%) 14% (14% 8% 5%

1 2 3 4 5 6 7 g 9 10
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7. De1a10¢;Qué tan atractivo visualmente te parece el vestuario? Siendo 1 no atractivo y
10 muy atractivo.
Se repite la pregunta anteriormente realizada, pero en este caso con el vestuario

masculino.

60

(60,6 %)
|
40

20
(14,1 %) (14,1 %)

(5.6 %)
!
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

(1.4 %) (:1 %) (0 %) (1.4 %) (2.8 %) (0 %)

8. ¢Usarias este outfit?

@ =i
@ No
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9. TEXTIL PRE CONSUMO: Son los residuos textiles que se obtienen durante la fabricacion
de prendas, y nunca llegan a tener un uso, pasando a ser residuos contaminantes para el
medio ambiente. Las propuestas de vestuario anteriormente mostradas fueron intervenidas
con textil pre consumo de la siguiente forma FEMENINO: Parches en pantalon y chaqueta.
MASCULINO: Manga derecha de la chaqueta. ¢ Utilizarias un vestuario que implemente

este tipo de materiales?

® si
@ No

10. ¢Cuanto estarias dispuesto a pagar por cada uno de los vestuarios?

En este punto se busca relacionar precios con las propuestas de vestuario, para asi
identificar si se logra evidenciar el valor acorde al vestuario final complementado con sus

estampados, procesos y acabados de valor.

& Menos de 5200.000 cada uno

@ Entre $200.000 v $300.000 cada uno
@ Entre $300.000 v $400.000 cada uno
@ Mas de $400.000 cada uno
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8. Discusion

8.1 Resultados obtenidos por la encuesta realizada a los consumidores

A partir de los resultados obtenidos por medio de la encuesta a consumidores, se puede
decir que el desarrollo de la marca HOMIE puede tomar aspectos inspiracionales en hombres y
mujeres que se encuentran en un rango de edad de 18 a 30 afios, hacen parte de un estrato
socioecondmico 4 y 5 y ademas se encuentran estudiando, trabajando o realizando ambas
actividades. Teniendo en cuenta que las respuestas frente a la influencia de tendencias fueron
muy similares ya que un 44,6% respondi6 que no y un 55,4% respondio si, se buscara
implementar la investigacion de tendencias para el vestuario sin convertirse en un factor muy

alejado de los consumidores que prefieren hacer caso omiso a éstas.

Al realizar una pregunta en la que se plantearon diversos estilos que definen la
vestimenta, se buscaba conocer cuéles de estos eran mas aceptados por los consumidores y
estudiarlos a fondo ya que diversos aspectos de éstos son aplicables al disefio de prendas usables
para el estilo streetwear o ropa de calle. Se identifico que dentro de los estilos usados en las
respuestas los 3 con mayor seleccion fueron: con un 79,7% el estilo casual, el 24,8% el
streetwear y el 24,8% con el estilo oversize. Esto indica que estos estilos seran inspiracion
adicional de la marca especialmente frente a siluetas, esto permitira crear nuevas prendas
innovadoras pero relacionadas a los gustos manifestados por el consumidor. Los disefios
disruptivos que formaran parte de la marca tendran una variedad desde jeans, camisetas,
chaquetas, vestidos hasta sudaderas, faldas, shorts y bermudas; prendas que segun los

encuestados son a las que mas les dan uso al vestir.
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Generando un acercamiento a la marca, se plantearon preguntas con imagenes referentes
hacia el estilo streetwear, acabados, siluetas, sostenibilidad, disefios y textiles, de las cuales en su
gran mayoria las respuestas fueron positivas acorde a lo que se buscaba averiguar para
implementar en la marca y conocer las preferencias del consumidor. Se manifesto en un 95% una
aceptacion por prendas que implementen textil reciclado pre consumo y a un 83,7% de los
encuestados les llama la atencién vestuario con denim como textil predominante. Acorde a los
resultados, se pudo evidenciar una gran aceptacion por siluetas diferentes, estampados Ilamativos

y elementos que generan un aspecto disruptivo visualmente.

Algunas de las preguntas plantearon marcas nacionales e internacionales, en las cuales se
obtuvo que en marcas nacionales el 51,5% consume vestuario de Koaj. El 40,6% en Mattelsa y el
33,3% en Tennis. A partir de las marcas internacionales se observé que un 43,4% prefiere
Bershka, el 43,4% consume en Zara 'y el 42,3% en H & M. Estos resultados permitieron conocer
aquellas marcas que los consumidores tienen posicionadas en sus mentes como ropa de calle a las
cuales presentan mayor inclinacién ya que satisface sus necesidades frente a factores de

comodidad, disefio y ademas les genera un impacto visual agradable a sus gustos.

En vista de que se usaron referentes de marca internacionales en busca de definir aquellas
que se implementarian como inspiracion frente a los aspectos que las hacen més llamativas
acorde a los votos de los encuestados, se obtuvieron tres marcas con mayor cantidad de votos
posicionando la marca Off-White con un 59,4% en primer lugar, seguida de esta con 28,7% a

Fendi y por ultimo la marca Kenzo con 25,2%.
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Considerando que la marca nace a nivel local y busca empezar a comunicar a partir de
redes sociales, se realizaron preguntas enfocadas en esto, y los resultados obtenidos dieron a
conocer gue 58,9% compra local en ocasiones y un 26,7% lo hace casi siempre. Ademas, un
45,5% prefiere comprar en puntos fisicos, el 8,4% online y el 46% en ambas. Una vez se
relaciona vestuario referente con precios, el 57,4% manifesto que estaria dispuesto a pagar entre
100.000 y 200.000 pesos, el 30,7% pagaria menos de 100.000, el 11,4% entre 200.000 y 300.000

y el 0,5% pagaria mas de 300.000.

Teniendo en cuenta esto, se puede decir que la marca debe generar estrategias marketing
y de comunicacién que permitan transmitir los valores agregados de la marca de una forma
correcta para poder implementar las redes sociales y canales online para venta de productos.
Ademas, este tipo de estrategias deben persuadir al consumidor ya que acorde a las marcas
preferidas de compra, consumen vestuario a precios relativamente bajos debido a que las marcas
seleccionadas en su mayoria producen en grandes cantidades y venden a bajos costos
respondiendo al modelo de produccion Fast Fashion; y es necesario educar a los consumidores
por medio de estrategias planificadas que informen correctamente frente a los elementos que
conformaran la marca desde sus valores agregados tales como disefios innovadores y la

implementacion de sostenibilidad lo cual implica que los precios sean mas elevados.

Por altimo, los encuestados tuvieron la oportunidad de definir su estilo de vida por medio
de respuesta abierta en la cual se identificd que el segmento de mercado al cual piensa dirigirse la
marca es social, diferente, extrovertido, divertido, rebelde, apasionado, busca ser una persona

sana, activa, deportista y libre en todos los sentidos. En su vestuario busca aspectos creativos,
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urbanos, funcionales, versatiles, en algunas ocasiones con toques sexys 0 vintage pero

especialmente que se relacione a su personalidad y estilo de vida.

Resultados obtenidos por medio de las entrevistas a expertos

En cuanto a las entrevistas a expertos, Cada uno realizo su aporte desde sus
conocimientos, su experiencia y su opinion personal formando asi una respuesta integral basada
en argumentos. A partir de sus respuestas y sus posturas se pudieron encontrar diferentes

hallazgos relacionados a la creacién de la marca y la propuesta de estilo planteada.

Todos los entrevistados concuerdan en que el estilo streetwear es la apropiacién de la
ciudad y la cultura en el vestuario. Actualmente esta bien posicionado, para la personas va a ser
cada vez mas necesario porque es un estilo muy cotidiano, versatil y transversal. Puede tener una

amplia oportunidad en el mercado ya que puede ser acogido facilmente por los consumidores.

Ademas estan de acuerdo con que una marca de vestuario streetwear no se debe sesgar a
un mercado categorizado por edades y género, ya que hay una tendencia genderless y este marca
debe atender mas a un tipo de personas que le guste este estilo, que se vean influenciadas por

estos mismos movimientos culturales y se arriesguen a utilizar este tipo de propuestas.

También, se pudo observar que los expertos estan de acuerdo con la viabilidad comercial
de una marca de vestuario que utilice material pre consumo, pues ahora es muy importante que
las empresas que hacen parte del sector moda tengan un factor sostenible y los consumidores de
alguno manera también quieren generar un aporte medio ambiental a través de lo que usan,

compran y consumen.
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Por otro lado se encontrd una diferencia entre posturas, con respecto a la falta de
evolucion del streetwear en la ciudad de Cali, ya que desde la posicion del primer experto
entrevistado, no hay falta de evolucion porque este estilo depende de condiciones sociales y
culturales que provienen de megatendencias que no se pueden cambiar. Sin embargo los otros
expertos concuerdan en que si hace falta de evolucion de este estilo en la ciudad de Cali ya que se
ha quedado en un estilo muy urbano, falta hacer una ruptura de esquema donde se vea un factor

mas diferencial.

Resultados obtenidos a partir de la investigacion observacional

En esta parte de la investigacion se evidencio que los consumidores que usan un estilo
Streetwear son personas dentro de los 18 y 26 afios de edad, estas personas también tienen rasgos
fisicos que los caracterizaban a los demas, algunas de estas se encontraban tatuadas, otras con el
pelo tinturado, entre otros rasgos, el consumidor suelen combinar dos estilos en un solo outfit,
también se puede observar que algunas personas estan interesadas en este estilo sin embargo no
son las prendas que usan actualmente, por lo general estas personas solian estar acompafiadas por
otras personas que también se interesaron por este estilo. Los consumidores que se interesaban
por el Streetwear usaban prendas holgadas, anchas, un poco mas grandes de su entorno llegando a

usar el estilo Oversize.

También se observo que solian usar accesorios un poco urbanos, como correas de colores,
gorras de diferentes estilos, bolsos y zapatos urbanos. En cuanto a los productos de las tiendas, se
puede observar que en las prendas se estan usando estampados coloridos, patrones de Patchwork,

prendas de denim ricas en proceso de tintoreria, elementos bordados, apliques, cierres, y pliegues.
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8.2 Resultados obtenidos a partir del desarrollo del Brandbook de la marca

La realizacion de todos los elementos que conforman una marca permitié generar un
acercamiento mas acertado a su personalidad y ADN, ya que se determinaron factores relevantes

tales como nombre, logotipo, paleta de color, segmento de mercado, entre otros.

A traveés de la creacion del brandbook se pudo visualizar la imagen comercial y
corporativa de la marca, ademas, se logro realizar un analisis interno y externo de la marca con el

fin de conocer su estado actual y su capacidad de afrontar el mercado con sus propios recursos.

Otro factor importante, fue la determinacion del segmento al cual va dirigido Homie, ya
que permite establecer las caracteristicas de comportamiento de sus futuros consumidores y asi

mismo generar hallazgos de forma acertada.

Como elementos relevantes en su proceso de produccion y distribucion se lograron definir
los futuros canales de venta, tipos de proveedores necesarios, recursos Yy actividades clave, costos
y fuentes de ingresos, todo ello por medio de un modelo canvas el cual da paso a la creacion de
un modelo de negocios dindmico que permite analizar y dinamizar la visualizacion de la empresa

de forma global.
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8.3 Resultados obtenidos de la creacion de una coleccion capsula

Durante esta etapa se llevaron a cabo diferentes operaciones que conforman las
propuestas finales de la coleccion. La investigacion de tendencias permitid precisar los factores
relevantes que varian desde color, hasta tendencias frente a estampados y gréficos, todo ello se

plante6 pensando en su aceptacion por el consumidor calefio.

Una vez planteado lo anterior, se pudo observar la obtencion de doce propuestas de disefio
conformadas ademas por textil denim, siluetas irregulares, todo ello respondiendo a un concepto

rebelde, entusiasta, liberal caracteristicos de la personalidad de Homie.

ESTAMPADOS DE COLECCION CAPSULA
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8.4 Resultados de validacion

Proyeccion de costos

Se obtiene una rentabilidad sobre las ventas del 17%, lo cual indica que es algo
baja, sin embargo es un porcentaje acorde a la cantidad de prendas producidas y estudiadas en
esta proyeccion. Ademas se debe tener en cuenta que para la inversion inicial se solicitara un

préstamo del 100% con el fin de emerger en el mercado calefio.

Otro factor a considerar es que el proyecto se inicia en una plataforma 100% digital, por
lo que no se necesitara alquilar un espacio, pero si se van a considerar algunos costos fijos tales
como el internet, servicios publicos y transporte, ya que de esta forma se logra una proyeccion

acertada para visualizar y analizar la viabilidad del proyecto.

En cuanto a la rentabilidad sobre venta se obtiene un valor positivo de 3,29 lo que
equivale al 329%, es decir los ingresos superan a la inversion realizada, es muy buen resultado
econodmico, ya que se logra un retorno de la inversion en beneficio para la empresa en su primer
afio, pues cada inversion que se realiza en cada prenda se esta devolviendo al 329%, es un

proyecto viable en el cual se puede mantener su rentabilidad.
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Gracias a la alta rentabilidad sobre ventas, se puede observar que aunque la empresa inicia
con una deuda en el cuadro de flujo de efectivo que se llega a un alivio financiero en el mes de
mayo, lo cual indica que habra una rapida recuperacion donde se pueden suplir las obligaciones y

se empieza a obtener una ganancia, teniendo una buena gestion de las finanzas.

Comunicacion de la marca

Por medio del desarrollo de esta etapa se lograron visualizar elementos de la marca y sus
prototipos puestos en practica en espacios que van a fin al concepto. La variacién visualizada en
los sets de fotografia y grabacion se podian percibir como lugares a los que pertenecia el target de
HOMIE ya que por medio de la interaccidn entre el usuario, vestuario y espacio, era notable su

adaptacion, estilo de vida y comodidad.

Encuesta de validacion

Por medio de las encuestas se identifico que mujeres y hombres entre los veinte y
veinticinco afnos de estratos 4, 5 y 6 que generalmente estudian y trabajan, presentaron un alto
interés por los vestuarios, el 57,7% se inclind por el vestuario femenino y un 60,6% present6 una
respuesta muy positiva frente al masculino. De los encuestados, el 90,1% estaria dispuesto a
vestir con estas propuestas de vestuario, y el 97,2% se sienten atraidos por prendas que
implementan residuos pre consumo. Finalmente, un 42,2% pagaria un valor entre $200.000 y
$300.000 por cada vestuario, el 22,7% prefiere pagar menos de $200.000, un 21,2% se encuentra
entre $300.000 y $400.000, y por ultimo el 13,6% pagaria mas de $400.000 por cada uno de los

vestuarios.
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9. Conclusiones

Analizando los datos proporcionados y la informacion obtenida por medio de los
diferentes métodos de investigacion, se logrd llegar a una serie de conclusiones que son

determinantes para la creacion de la marca Homie.

Gracias a la realizacion de una encuesta al mercado calefio, se hallé una mayor aceptacion
en el publico que se encuentra en un rango de edad entre los dieciocho y treinta afios por
elementos que representan a la marca tales como siluetas, disefios y formas del vestuario que se
caracterizan por ser disruptivos. Considerando estos resultados y aquellos obtenidos a partir de
entrevistas e investigacion observacional, por esta razon Homie al ser una marca emergente en el
mercado, tiene en cuenta el segmento entre los veinte a veinticinco afios de edad, quienes
presentaron similitudes de rasgos de personalidad con la marca.

Ademas, a partir de los resultados se puede afirmar que las personas en la ciudad de Cali
prefieren comprar ropa por canales fisicos, y existe una fuerte aceptacion por el estilo Streetwear.
La implementacion del Denim en el vestuario es altamente demandado y la gran mayoria de las
personas estan dispuestas a pagar un precio medio-alto por prendas que contengan elementos
sostenibles o que realicen aportes medioambientales. Dicho esto, se observé una buena
oportunidad de mercado, ya que hay poca competencia nacional que ofrezca productos de
vestuario con estilo Streetwear y con el valor agregado que tiene la marca Homie, como lo es la

exploracion de disefio y el factor sostenible que esta ofrece a su segmento de mercado.

A partir del desarrollo del Brandbook de la marca, se lograron definir elementos

significativos para el ADN e identidad de marca y su imagen corporativa conformando asi su
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acertada comunicacion para lograr transmitir consistencia y coherencia en todos los componentes
tales como su imagen visual, valores, definicidn del target, logotipo, tipografia, entre otros;
evitando de esta forma cierto tipo de incongruencias en el mensaje que se desea comunicar. La
creacion del brandbook fue una herramienta indispensable ya que por medio de su correcta
implementacion se logra llegar al mercado de forma concisa, creando asi mayor fidelizacion y

credibilidad.

Respecto a la creacion de una coleccion capsula, se puede observar que el denim fue el
textil protagonista ya que es un material muy deseado por los consumidores, aporta un aspecto de
lujo, permite llevar a cabo gran variedad de procesos que enriquecen el resultado, es versatil,
practico y comodo. Sin embargo, cabe resaltar que trabajar con este material implica una serie de
esfuerzos extra para conocer su composicion y comportamiento ya que a pesar de ser un textil
muy enriquecido frente a su estética, calidad y funcionalidad, es un material que debe pasar por
diferentes procedimientos desde diversos lavados hasta acabados y detalles para lograr llegar al

resultado esperado.

Abordando el proceso de desarrollo de las propuestas, se logré evidenciar que es
importante conocer los determinantes y requerimientos del consumidor y los aspectos de la marca
que se veran reflejados en el juego de siluetas, color, acabados y textiles para lograr transmitir de
forma acertada la marca y el concepto; es preciso mencionar que el mercado calefio no es muy
fiel a seguir tendencias de moda, sin embargo se sienten atraidos por ciertos elementos en

tendencia tales como estampados y colores, es por esto que Homie y su primer coleccién capsula
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responden a este tipo de tendencias estudiando plataformas tales como WGSN, Raddar, Vogue

Runway, entre otras.

Durante la experiencia de produccion con talleres satélites y empresas prestadoras de
servicios frente al textil, se pudo observar que es necesario establecer una buena comunicacion de
la informacién, dialogar las ideas y acordar los tiempos de entrega para que todos los procesos
sean exitosos y no se presente algun percance frente a tiempos, malos procesos ejecutados, entre

otros.

Considerando gue la marca buscé implementar una comunicacidn con otras empresas que
forman parte del sector textil para establecer una relacion y crear un portafolio de proveedores de
residuo textil pre consumo, se identificé una gran intencién e interés por ser parte del cambio y

generar aportes desde la disminucion de contaminacién textil.

La validacion del proyecto a partir de las proyecciones planteadas, pues se inicia desde
cero y no se esperan numero de ventas tan altas, por lo que se realiz6 un estudio financiero con
cifras reales, y proyecciones de ventas estimadas para el primer afio, donde se puede apreciar que
es un negocio con una viabilidad comercial positiva, en la que se recupera la inversion en los

primeros meses y genera utilidad en un plazo medio durante el afo.

Una vez se crearon los elementos visuales de los prototipos tales como las fotos y el
video, se logré evidenciar el concepto a través del vestuario, los escenarios escogidos y la
interaccion conjunta del usuario con estos espacios y su vestuario reflejando de esta forma el

estilo de vida de HOMIE. Por ultimo, se concluye que las propuestas tuvieron buena aceptacion
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por los consumidores evidenciado en una segunda encuesta realizada frente al producto en
especial, esta aceptacion se manifesto significativamente en las personas que se encuentran entre

los veinte y veinticinco afios de edad.
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